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Fundacja Dzieci Niczyje

Kampanie spoleczne
przeciwko wykorzystywaniu seksualnemu dzieci

Wstep

korzystywanie seksualne dzieci
to temat szczeg6lnie bulwersu-
jacy, trudny do rozmowy, wy-

wolujacy wstyd, powodujacy bezsilnosé.
W wielu kregach to wcigz temat tabu. Licz-
ne przypadki podejrzen o pedofilie wstrza-
saja zawsze opinie publiczng. Nie ma takiej
grupy spotecznej, ktérej to zjawisko byloby
obce. Proceder ten nie dotyczy tylko tzw.
marginesu spolecznego, bowiem prawda
przeczy takim stereotypom: problem doty-
ka czesto dzieci z tzw. dobrych doméw, ze
srodowisk, w ktérych nikt nie podejrzewal-
by mozliwosci naduzy¢ seksualnych wobec
najmtodszych.

Traumatyczne przezycia z dziecinstwa
czesto ciagna sie za ofiarg latami i maja
wplyw na jej dorosle zycie. Trzeba pa-
mieta¢ réwniez o tym, ze wielu pedofilow
w dziecinistwie byto kiedy$ ofiara molesto-

Zty dotyk

W Polsce pierwsza akcja informacyj-
no-edukacyjng poswiecong problemowi
wykorzystywania seksualnego dzieci byla
kampania Zty dotyk. Jej celem bylo poka-
zanie spoleczenstwu, ze problem pedo-
filii dotyka dzieci cze$ciej niz myslimy

wania. Czesto ci, ktérzy teraz sg krzywdze-
ni, bedg krzywdzi¢ w przysztosci innych.

Poprawa sytuacji dzieci w tym zakre-
sie wymaga oswojenia i odpowiedniego
ksztattowania opinii publicznej w trudnym
temacie molestowania, co czesto bywa pro-
cesem stopniowym, dlugofalowym i nie-
tatwym. Wcigz jeszcze w wielu $rodowi-
skach stowo , pedofilia” paralizuje i blokuje
otwartg dyskusje.

Kompleksowe dzialania profilaktyczne
przeciwko wykorzystywaniu seksualnemu
dzieci przybieraja czesto forme kampanii
spolecznych. Przyklady opisanych poni-
zej kampanii dowodza, ze ich skutecznosé
idzie w parze z réznorodnoscig stosowa-
nych oddziatywan: w ich ramach powstaja
nie tylko przekazy medialne, ale prowa-
dzone sa réwniez szkolenia dla dorostych
i uruchamiane sa specjalne linie pomocowe.

i ze niesie ze sobg powazne konsekwencje
zwigzane z ich rozwojem psychicznym.
Kampania miala réwniez na celu wyedu-
kowanie rodzicéw w zakresie rozpozna-
nia objawéw molestowania dziecka przez
pedofila.
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Kampania zainicjowana zostata w kwiet-
niu 2002 r. przez TVN i jej pierwszy etap
trwat do czerwca 2002 r. Akcji patronowa-
ta Ewa Drzyzga - prowadzaca popularny
program ,Rozmowy w toku” w telewizji
TVN, pelnigc role moderatora dyskusji na
temat problemu pedofilii.

Debaty prowadzone w ramach progra-
mu ,Rozmowy w toku” mialy by¢ jednym
z wazniejszych sposobéw oddzialywania
w ramach kampanii. W nagraniach wzie-
ly udzial m.in. osoby, ktére doswiadczyly
przemocy seksualnej i dlugo ukrywaly swoje
doswiadczenia. Pomys} ten nawigzywal do
amerykanskiego przykladu z lat 80., kiedy
to prowadzaca podobny program Oprah
Winfrey na antenie ujawnila, ze jako dziecko
padla ofiarg mole-
stowania, co wy-

Ogolnopolski Telefor dia
COfiar Przemocy w Rodzinie.
Niebieska Linia
0-801-1200-02
www.zlydotyk.onet.pl

wotato w kraju sze-
roka dyskusje na
temat koniecznosci

przeciwdziatania
temu zjawisku.

W ramach kam-
panii Zty dotyk
przygotowany zo-
stal przez ITI Film
Studioiagencje re-
klamowg Upstairs
Young & Rubicam
przejmujacy spot
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telewizyjny pt. Lalki, ktéry oddaje groze,
jaka przezywa dziecko molestowane. Spot
emitowany byt przez stacje TVN, TVN7,
TVN24. Patronat prasowy nad akcja objeli
,Super Express” oraz tygodnik ,Newswe-
ek”. Nawiagzujace do spotu telewizyjnego
materialy prasowe o kampanii opublikowa-
ty m.in. ,,Zycie Warszawy”, , Tina”, ,Naj”,
radiowa Tréjka i Tok FM. Stacja TVN nie-
odptatnie dystrybuowata plakaty i ulotki.

Uruchomiona zostata réwniez strona in-
ternetowa kampanii www.zlydotyk.onet.pl,
ktéra - oprécz informacji o samej kampanii
i problemie wykorzystywania seksualne-
go dzieci - dawala mozliwos¢ wypowie-
dzenia sie na forum. Internauci zamiescili
tam okolo 300 komentarzy - wsréd nich
wiele osobistych relacji os6b, ktére zostaty
skrzywdzone w dziecinistwie. Na stronie
www.zlydotyk.onet.pl odnotowano 15 tys.
odwiedzin.

Przy realizacji kampanii wspélpracowa-
ty Fundacja Dzieci Niczyje, Fundacja Pomo-
cy Dzieciom - Ofiarom Gwattu i Przemocy,
Komitet Ochrony Praw Dziecka oraz Ogol-
nopolskie Pogotowie dla Ofiar Przemocy
w Rodzinie ,,Niebieska Linia”.

Organizacje te oferowaty réwniez pomoc
osobom pokrzywdzonym, ktére zglaszaly
sie pod wplywem akcji. Bezposrednio po
zakonczeniu kazdego odcinka ,Rozmoéw
w Toku” widzowie byli zapraszani na czat
z psychologiem. Dla oséb
zainteresowanych akcja i po-
trzebujacych pomocy zostat
udostepniony przez , Niebie-
ska Lini¢” bezplatny numer
0 800-12-00-02 oraz telefony
osrodkéw pomocy w calej
Polsce.

Zwigkszyla sie liczba oséb
zglaszajacych sie do poradni
terapeutycznych i dzwonig-
cych w celu otrzymania in-
formacji na tematy zwiazane
z do$wiadczeniem wykorzy-
stywania - w czasie trwania
akcji na numer ,Niebieskiej
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Linii” zadzwonito ponad sto oséb. Zespot
Pogotowia , Niebieskiej Linii” uhonorowat
redakcje ,Rozméw w toku” nagroda ,,Zto-
tego Telefonu” za dzialania na rzecz pomo-
cy osobom cierpigcym z powodu przemocy
w rodzinie. Dzigki twércom programu Kfo
Was Tak Urzgqdzit w Fundacji Dzieci Niczy-
je powstat tzw. niebieski pokdj - przyjazny
pokoj przestuchan dla dzieci. Dodatkowo
Fundacja TVN ,Nie jeste§ sam” wyposa-
zyla te pomieszczenia w sprzet techniczny
niezbedny do archiwizowania materialow
z przestuchan.

Kampania Zty dotyk spotkala sie z szero-
kim odzewem spolecznym. Wedtug badan
przeprowadzonych przez SMG KRC 49%
respondentéw wysoko ocenito skutecz-
nosc¢ akcji. W tak szerokim zakresie temat
ten telewizja TVN poruszyla jako pierwsza
w Polsce.

Zacheceni sukcesem pierwszego etapu
organizatorzy kampanii postanowili kon-
tynuowac swoje dziatania. W drugim eta-
pie kampanii - oprécz kolejnych odcinkéw
,Rozméw w toku” dotyczacych molesto-
wania seksualnego dzieci - organizatorzy
postawili na edukacje tych, ktérzy moga
spotka¢ sie z takimi przypadkami z racji
wykonywanego zawodu, oraz tych, ktérzy
maja za sobg doswiadczenia w terapii dzie-
ci krzywdzonych.

We wspotpracy z Fundacja Dzieci Ni-
czyje oraz ,Niebieska Linig” uruchomio-
ne zostaly dwa programy szkoleniowe:
dla policjantéow, wychowawcéw domoéw
dziecka, lekarzy, pielegniarek i pedagogéw
szkolnych, oraz dla specjalistow z Powiato-

Stop it Now!

zostala zalozona w 1992 r. w Stanach
Zjednoczonych przez Fran Henry, ktéra
jako dziecko byla ofiara molestowania.
Dziatalnoé¢ Stop it Now! opiera sie na
przeswiadczeniu, ze to dorosli sg odpo-
wiedzialni za ochrone dzieci przed wyko-
rzystywaniem seksualnym i ze wszyscy

wych Centréw Pomocy Kryzysowej. Uczest-
nikom szkolenia przekazywano wiedze
o tym, jak rozpozna¢ syndrom dziecka mole-
stowanego, jak zareagowac i jak rozmawiac
na temat wykorzystywania seksualnego dzie-
ci, oraz w przypadku specjalistow, jak rozpo-
cza¢ samodzielne dziatania profilaktyczne.

Na zakonczenie akcji Zty dotyk Polskie
Stowarzyszenie Studentéw i Absolwentéw
Psychologii zorganizowato w Szkole Wyz-
szej Psychologii Spotecznej konferencje na-
ukowa pt. Wykorzystywanie seksualne dzieci:
One wolajg o pomoc za cicho, ktérej celem
bylo przyblizenie tematu wykorzystywa-
nia seksualnego dzieci studenckiej grupie
adresatow.

W toku kampanii powstalo przekona-
nie, ze kazda osoba starajaca si¢ o prace
z dzie¢mi powinna dostarczyé swemu pra-
codawcy dokument $wiadczacy o niekaral-
nosci za przestepstwa przeciwko dzieciom.
Szkoly, ktére zdecydowaly sie przystapic
do projektu, otrzymywaly certyfikat akcji
Zty dotyk, potwierdzajacy, ze wszyscy pra-
cownicy okazali zaswiadczenia o nieka-
ralnosci oraz ze nauczyciele danej szkoly
wiedzg, czym jest Zty dotyk, jak rozmawiac
na ten temat z dzie¢mi oraz jak nalezy po-
stepowa¢ w przypadkach molestowania
dzieci. Posiadanie certyfikatu Zty dotyk to
takze sygnat dla rodzicéw, ze dana szkota
powinna by¢ bezpieczna dla dziecka.

Po intensywnej kampanii medialnej ha-
sto Zty dotyk w Polsce stalo sie synonimem
wykorzystywania seksualnego dzieci, kto-
re rani i pozostawia $lady w psychice.

Organizacja pozarzadowa Stop it Now!

chcg walczy¢ z tym procederem, ale nie
zawsze posiadaja wiedze, jak to robié.
Dzieci musza by¢ uczone ostroznosci
w kontaktach z dorostymi, ale obarczanie
ich odpowiedzialnoscig za prewencje jest
nierealistyczne.

Organizacja Stop it Now! powoluje sie
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na badania, z ktérych wynika, ze jedna z
trzech dziewczynek oraz jeden z siedmiu
chlopcow bylo wykorzystywane przed
18. rokiem zycia. Dziewiecioro na dziesieé
dzieci do$wiadczyto molestowania ze stro-
ny osoby, ktéra wczesniej znaly.

Kampania spoleczna Stop it Now! pro-
wadzona byla w Stanach Zjednoczonych,
Wielkiej Brytanii i Irlandii. Przekazy kam-
panijne skierowane sa zaréwno do bier-
nych $wiadkoéw zjawiska molestowania,
jak i do sprawcéw. Kampania poprzez
dziatania edukacyjne ma dostarczy¢ doro-
stym skutecznych narzedzi prewencyjnych
- zanim pojawi sie ofiara, ktorej trzeba be-
dzie pomoc i zanim kto$ stanie sie sprawca,
ktérego trzeba bedzie ukarac.

Dzialania prowadzone przez Stop it
Now! maja na celu obalanie stereotypow
zwigzanych ze zjawiskiem molestowania
oraz zapoznanie dorostych z sygnatami
mogacymi o nim $wiadczy¢. Autorzy kam-
panii Stop it Now! chca, aby spoteczeristwo
postrzegalo sprawcow jako osoby odpowie-
dzialne za swoje czyny, ale mogace zmienic¢
swoje postepowanie przy pomocy innych.

Organizacja oferuje pomoc oraz wspar-
cie sprawcom oraz osobom o sklonnosciach
pedofilskich. Eksperci Stop it Now! utrzy-
muja, ze wiekszos¢ oséb o sktonnosciach
pedofilskich mozna wyleczyé, stosujac od-
powiednig terapie.

Organizacja Stop it Now! prowadzi spe-
cjalny program Helpline - linie pomocowgq
dla os6b, ktére chca dowiedzie¢ sie wiecej
na temat mozliwych interwencji w przy-
padku podejrzewania molestowania dzieci
oraz dla tych, ktérzy sa zaniepokojeni swo-
im zachowaniem w stosunku do najmfod-
szych. W ciggu 10 lat funkcjonowania po-
moc udzielona zostata tysigcom oséb.

Na podstawie wywiadéw przeprowa-
dzonych z ofiarami molestowania, cztonka-
mi ich rodzin oraz sprawcami eksperci Stop
it Now! opracowali materialy edukacyjne
i przekazy medialne, zachecajgce dorostych
do interwencji w sytuacjach zagrozenia
bezpieczeristwa dzieci. Na stronie amery-

kanskiej www .stopitnow.org oraz brytyj-
skiej www .stopitnow.org.uk publikowane
sq artykuly oraz poradniki edukacyjne.

W ramach kampanii wydane zostaly
réwniez ulotki informacyjne oraz plakaty,
ktére prezentujemy ponizej. Materialy te
utrzymane sg w czarno-bialej kolorystyce,
podkreslajacej wage problemu. Wszystkie
promuja numer Helpline, pod ktérym moz-
na zglasza¢ przypadki molestowania dzie-
ci. W telewizji emitowane byly réwniez
spoty.

Tekst z jednego z plakatéw kampanij-
nych glosi:

Mysl, ze ktos, kogo znasz lub kochasz wy-
korzystuje seksualnie dziecko jest jedng z naj-
trudniejszych do zaakceptowania. Lepiej jednak
przedyskutowac z kims tq sytuacje niz péziniej
dowiedzieC sie, ze stusznie sig martwites.

Jesli podejrzewasz, ze ktos, kogo znasz mole-
stuje dziecko, lub jesli sam jestes zaniepokojony
swoimi myslami lub zachowaniem w stosunku
do dzieci - zadzwon pod bezptatny numer Help-
line Stop it Now!, aby uzyskac poufng porade.

Stop It Now! dazy do zjednoczenia spo-

Freaphons Halpline

e i SIoptl o
Nie odwracaj si¢ przed prawdg

teczenistwa wokoét przekonania, ze zjawisko
wykorzystywania seksualnego dzieci nie
moze by¢ dluzej tolerowane. Wykorzystywa-
nie seksualne dzieci nie jest nieuniknione. Moz-
na mu zapobiec. Organizacja Stop it Now!
chce by¢ forum, za posrednictwem ktérego
zaréwno ci, ktérzy przezyli molestowanie,
ich rodziny, jak i leczacy sie sprawcy opo-
wiedza sie¢ wspdlnie przeciwko temu pro-
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Siopit oty
STOpH ot

Freephone halpline
for confidential advice

wiww stopitnow.org.uk

SiopH o

If you suspect that someone
you know is sexually abusing a
child, or if you are worried about
your own thoughts or behaviour
towards children ring the

freaphone helpline for
confidential advice.

Materiaty pochodzq ze strony: http.//wwuw.stopitnow.org.uk/publications.htm

cederowi.

Reakcja na to zjawisko wymaga odwagi
i wspotdziatania réznych aktoréw. Swoja
role do odegrania maja zaréwno osoby in-
dywidualne, jak i spotecznoéci lokalne.

Kampania Stop it Now! zakltada wspol-
prace lokalng z instytucjami i organizacja-
mi zajmujacymi sie problemem krzywdze-
nia dzieci. Lokalni partnerzy otrzymuja od
organizacji i dystrybuuja materialy edu-
kacyjne, promuja Helpline oraz prowadza
w swoich spolecznoéciach lokalnych opra-
cowane przez Stop it Now! programy pre-

wencyjne.

W ramach lokalnych koalicji powoty-
wane sa Komitety Sterujace, w ktérych
reprezentowane s instytucje odgrywajace
kluczowg role w walce z molestowaniem
dzieci. Stop it Now! organizuje tez szkolenia
dla profesjonalistow pracujacych z dzie¢mi,
wychowawcéw, nauczycieli, opiekunéw,
personelu medycznego.

Organizacja prowadzi réwniez regular-
ne badania, ktére maja pomoéc odpowie-
dzie¢ na pytania: dlaczego ludzie nie zgta-
szaja przypadkéow wykorzystywania oraz
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dlaczego nie interweniuja w przypadku
podejrzenia molestowania dzieci.
Dzialania prowadzone przez Stop it
Now! poddawane sa regularnej ewaluacji -
na podstawie dostepnych informacji mozna

stwierdzi¢, ze programy Stop it Now! byty
wysoce efektywne w zakresie podnoszenia
§wiadomosci dorostych na temat problemu
wykorzystywania seksualnego dzieci.
Kampania Miedzynarodowej Federacji

International Federation Terre des Hommes

, Terre des Hommes” jest ciekawym przy-
ktadem dziatan przeciwko wykorzystywa-
niu dzieci w seksturystyce.

Organizacja Terre des Hommes prowadzi
szereg programéw przeciwko wykorzysty-
waniu seksualnemu dzieci i byla dwukrot-
nie partnerem dwoéch duzych kongresow
poswieconych temu zagadnieniu: w Sztok-
holmie w 1996 r. i Jokohamie w 2001 r.

Wspomniana kampania adresowana jest
do wszystkich zaangazowanych w turystyke:
turystéw indywidualnych, organizacji tury-
stycznych, tour operatoréw oraz mediéw.
Naczelnym sloganem kampanii jest hasto:
Please disturb! Against the sexual exploitation
of children in tourism (Proszg reaquj! Przeciwko
wykorzystywaniu dzieci w seksturystyce). Please
disturb! to odwrécenie znanego z hotelowych
wywieszek na drzwi hasta: Do not disturb, czy-
li Nie przeszkadzac.

Kampania opiera si¢ na eksponowanym
we wszystkich przekazach stwierdzeniu,
ze: Wykorzystywanie seksualne dzieci jest prze-
stepstwem. Na catym Swiecie.

Internet stworzyl nowy wymiar dla

Against the sexual exploitation
of children in tourism.

problemu wykorzystywania seksualnego
dzieci, ale moze by¢ takze skutecznym na-
rzedziem oddzialywan profilaktycznych
w tym temacie. Z inicjatywy organizacji
Terre des Hommes powstata platforma in-

SEXUAL EXPLDITATION OF CHILDREN IS A CRIME.
WORLDWIDE. FIGHT AGAINST CHILD SEX TOURISM.

ternetowa www.child-hood.com po$wieco-
na zjawisku wykorzystywania seksualnego
dzieci w turystyce. Projekt finansowany byt
przez Komisje Europejska.

Serwis zostal oficjalnie zaprezentowany
podczas World Summit on the Information
Society w grudniu 2004 r. w Szwajcarii. Stro-
na www.child-hood.com byla wielokrotnie
uhonorowana miedzynarodowymi nagro-
dami, m.in.: Gold Questar Award 2004, PR
Report Awards, ,Intermedia-globe Grand
Award 2002”7, , Intermedia-globe in Gold”,
Outstanding Website WebAward.

Strona kampanii Terre des Hommes za-
wiera oddzielne sekcje dla turystéw, oséb
reprezentujacych przemyst turystyczny,
organizacji, prasy oraz przedstawicieli rza-
déw. Na stronie znajduja sie informacje
o popularnych destynacjach turystycz-
nych oraz problemie prostytucji dzieciecej
w konkretnych rejonach swiata.

Serwis zawiera materialy o tym, jak by¢
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odpowiedzialnym turysta i jak reagowac
w sytuacji podejrzenia wykorzystywania
dzieci podczas pobytu za granica. Znajduja
sie tam réowniez przyklady potencjalnych
sytuacji, w jakich turysta czy organizator
wyjazdu moze zauwazy¢ niepokojace za-
chowanie innych turystéw, np. w samolo-
cie, na plazy, w hotelu, na targu. Materialy
edukacyjne ze strony daja konkretne reko-
mendacje, jak w takich sytuacjach reago-
wac.

Organizatorzy wyjazdow turystycz-
nych zachecani sa do informowania swoich
klientéw o problemie wykorzystywania
seksualnego dzieci w danym rejonie $wia-
ta. Autorzy kampanii zdaja sobie bowiem
sprawe z tego, ze im wieksza $wiadomosc¢
tour operatorow i turystow na temat zjawi-
ska wykorzystywania seksualnego dzieci,
tym niepewniej czu¢ sie beda potencjalni
sprawcy.

Strona www.child-hood.com zawiera
takze adresy organizacji i instytucji dziata-
jacych na rzecz ochrony dzieci przed wy-
korzystywaniem w popularnych rejonach
turystycznych $wiata.

Oprécz strony internetowej, waznym

Not all tourists

exploit children sexually.
But mayhe somehody

in the room opposite.

PLEASE

DISTUREI

noénikiem idei kampanii Terre des Hom-
mes byly plakaty oraz spoty reklamowe.
Kampania wykorzystuje stylistyke hote-
lowa dla przedstawienia realnych sytuacji
zagrozenia bezpieczeristwa dzieci molesto-
waniem.

Pierwszy z prezentowanych plakatéw
pokazuje hotelowe drzwi, za ktérymi moze
rozgrywac¢ sie dramat molestowanego
dziecka. Napis na plakacie glosi: Wiykorzy-
stywanie seksualne dzieci jest przestepstwem.
Na catym swiecie.

Drugi pokazuje dwie pary butéw: do-

| (4] _".g;

Materialy pochodzq ze strony: http:/fwww.child-hood.com

rostego i dziecka, postawione przy hote-
lowym 16zku. Oba plakaty opatrzone sa
czerwonym hastem: Please disturb! - Prosze
reaguj, nawotujacym do reakcji w sytuacji
podejrzenia wykorzystywania dziecka.

W ramach kampanii, we wspoélpracy
z agencjami McCann Erickson, Hotdog
Filmproduktion, ABC Berlin, EURO RSCG
Thomsen Roehle oraz firma produkcyjna
Cobblestone Pictures, powstalo réwniez
kilka spotow.

Jeden z nich rozpoczyna zdanie: Jest tyle
sposobow, aby powstrzymac wykorzystywanie
seksualne dzieci (There are so many chances
to stop sexual exploitation of child). Widzimy
mezczyzne, ktory siedzi na t6zku w poko-
ju hotelowym i ubiera sie. W lustrze odbi-
ja sie siedzace obok dziecko. Dalej obraz
wretrospekgji:widzimy,jakmezczyznaidzie
z dzieckiem do hotelu, wprowadza je do
pokoju hotelowego, ile obojetnych o0s6b
mija po drodze. Kilkakrotnie pada hasto:




Acnieszka Wrzesien + KAMPANIE SPOLECZNE PRZECIWKO WYKORZYSTYWANIU SEKSUALNEMU DZIECI

Jest tyle sposobow.... Don’t be blind. Please
disturb! - Nie bgdz slepy. Prosze reaguj!

W drugim spocie widzimy kolejno r6zne
dzieciece zabawki: misia, kolejke, pacynki.
Podpisane: Ulubione zabawki Twojego dzie-
cka. Nastepnie: Ulubione zabawki wielu tury-
stow - padaja kolejno imiona dzieci oraz ich
wiek: Cyntia - 11 lat, Suong - 13 lat, Mano-
lo - 4 lata, Felicia - 7 lat. Mozesz co$ z tym
zrobic. To zalezy od Ciebie.

Filmy te pokazywane byly podczas lo-
tow miedzykontynentalnych do popular-
nych obszaréw turystycznych. Kampania
Please disturb! zostata doskonale przyjeta -
w emisje spotow wiaczyly sie linie lotnicze:
Lufthansa, Sabena, LTU, Olympic Airways,
Alitalia, Air Europe, VARIG. W uznaniu

Darkness to Light

wa Darkness to Light istnieje od 1997 r.
Jej misjq jest uswiadamianie dorostym od-
powiedzialnosci za ochrone dzieci przed
wykorzystywaniem seksualnym, zwiek-
szenie ich wiedzy na temat problemu oraz
wyposazenie w narzedzia potrzebne do
interwencji. Cele te organizacja realizuje
w dwojaki sposoéb.

Pierwszy nurt to dziatania edukacyjne.
Darkness to Light wydaje szereg materia-
16w edukacyjnych, jak na przykiad Poradnik
dla odpowiedzialnych rodzicow czy broszury
informacyjne o problemie wykorzystywa-
nia dzieci. Materialy te znajduja sie réw-
niez do pobrania na stronie internetowej
organizacji www.darkness2light.org.

Od 2004 r. organizacja oferuje takze in-
nowacyjny program szkoleniowy pod ty-
tulem Stewards of Children, przeznaczony
dla organizacji i instytucji dziatajacych na
rzecz ochrony dzieci w spotecznosciach
lokalnych. W ramach tego programu prze-
szkolono juz ponad 4000 dorostych.

Na stronie Darkness to Light mozna
znalez¢ kontakty do organizacji lokalnych,
udzielajacych pomocy w przypadkach
krzywdzenia dzieci. W tym celu dziala

dla tego pomystu ONZ w 1999 r. przyznata
organizacji Terra des Hommes ,, UN Grand
Award for Excellence in Public Relations”.
Wszystkie elementy kampanii: strona in-
ternetowa, plakaty i spoty w bardzo trafny
sposéb nawotywaly do reakcji w sytuacji po-
dejrzenia wykorzystywania dziecka podczas
pobytu za granica. Do sukcesu dziatan Terra
des Hommes przyczynila sie¢ z pewnoscia
przychylnos¢ linii lotniczych oraz wsparcie
udzielone przez ONZ - kampania byla bo-
wiem realizowana we wsp6tpracy ze Swiato-
wa Organizacjg Turystyki. Wraz z populary-
zacjq turystyki seksualnej w ostatnich latach
i rosngcym w niej udziatem dzieci tego typu
dziatania wydaja sie palaca koniecznoscia.
Amerykanska organizacja pozarzado-

réowniez Helpline, czyli bezptatna linia po-
mocowa 1-866-FOR-LIGHT.

Darkness to Light prowadzi takze zr6z-
nicowane dzialania medialne. Pierwsza
kampania medialna zainicjowana zostata
w czerwcu 2001 r. Jej uruchomienie stato
sie¢ mozliwe dzigki wsparciu finansowe-
mu spotecznoéci lokalnej Charleston, gdzie
dziata organizacja Darkness to Light.

Oficjalny start kampanii poprzedzony
byl kilkumiesiecznymi przygotowaniami
zwigzanymi ze szkoleniami profesjona-
listow i produkcja wysokonakladowych
materialéw edukacyjnych. Organizato-
rzy spodziewali sie bowiem, ze wskutek
wzmozonych dziatari medialnych bedzie
zglasza¢ sie do nich coraz wieksza liczba
0s6b, ktére doswiadczyly molestowania
oraz doroslych zainteresowanych zjawi-
skiem i sposobom jego zapobiegania.

Przekazy kampanii medialnej skierowa-
ne byly do rodzicéw - realizatorzy wyraz-
nie podkreslajg, ze to oni ponosza gléwna
odpowiedzialno$¢ za ochrone dzieci przed
molestowaniem. Zgodnie z zalozeniem
kampanii przygotowane reklamy maja by¢
,wezwaniem do dziatania” (call for action)
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dla dorostych, ktérzy sa swiadkami krzyw-
dzenia dzieci i powinni odpowiednio re-
agowac.

W ciggu ostatnich lat w ramach kampa-
nii Darkness to Light powstato kilka spo-
tow telewizyjnych. W kwietniu 2001 r. ru-
szyla emisja spotu pod tytulem Zbyt wiele
dzieci (Too Many Children). Spot w przejmu-
jacy sposOb prezentuje szokujace statyst-
ki, z ktérych wynika, Ze jedna na cztery
dziewczynki oraz jeden na szesciu chiop-
cow padnie ofiarg molestowania przed 18.
rokiem zycia. Wiekszo$¢ z nich nigdy tego
faktu nie ujawni, ze wzgledu na strach lub
wstyd.

Spot pod tytulem Twarze (Faces) jest wy-
jatkowy, gdyz do jego produkcji zaangazo-
wani zostali dorosli, ktorzy byli ofiarami
molestowania seksualnego w dziecinstwie.
W spocie widzimy kolejno osoby, ktére
moéwig, w jakim wieku doszlo do wyko-
rzystywania. Decyzja o udziale w przeka-
zie medialnym o takiej tematyce wymaga
duzo odwagi, ale taka konstrukcja spotu
pozwala na pokazanie, ze pedofilia to nie
abstrakcja, ale zjawisko, ktérego brzemie
nosi wiele dorostych wokét nas.

W kampanie Darkness to Light zaan-
gazowaly sie rowniez osoby publiczne.
Spot 4 Girls Jam powstal we wspoétpracy
z Sony/ATV Tunes LLC oraz piosenkar-
ka Cyndi Lauper, ktéra do produkcji uzy-
czyla swojego przeboju Girls Just Want to
Have Fun. W spocie Cyndi Lauper méwi,
ze wykorzystywanie seksualne dzieci
stalo sie epidemia i zacheca do zapozna-
nia sie z przewodnikiem dla rodzicow:
7 krokow, aby ochronic¢ nasze dzieci (7 Steps
to Protecting Our Children), ktéry znajduje
sie na stronie Darkness to Light. Widzimy
roze$miane nastolatki i szokujace staty-
styki: jedna na cztery dziewczynki bedzie
wykorzystywana seksualnie przed 18. ro-
kiem zycia.

W kolejnym spocie aktorka Anne Heche
przekonuje, ze ochrona dzieci przed wy-
korzystywaniem seksualnym to zadanie
dla dorostych. Podobnie jak w pozostatych

reklamach namawia do siegniecia po prze-
wodnik dla rodzicéw.

W 2005 r. w CNN i Comcast spoty kam-
panijne organizacji Darkness to Light zosta-
ly wyemitowane prawie 2400 razy. Bazujac
na przekazach telewizyjnych, przygotowa-
no réwniez spoty radiowe.

W ramach kampanii powstaly réwniez
specjalne banery przekierowujace na stro-
ne Darkness to Light. Zamiescity je na swo-
ich stronach CNN, AOL, Lifetime Network
i Oxygen Network.

Oto billboardy z kampanii Darkness to

Prnleﬂ ynur 1hildron, get the hook.
www.darkness2light.org

Banner promujgcy poradnik dla rodzicow
(Chroni dzieci - siegnij po ksigzke)

Light nawiazujace do przekazéw telewizyj-
nych:

Long

Y too

Child sexual abuse. It doesn’t have to happen.

GET THE T STEPS: darkness2Iight.org

Materiaty pochodzq ze strony: http//www.darkness2light.
org/AboutUs/current_media.asp

O skutecznosci dziatan prowadzo-
nych przez Darkness to Light zadecydo-
wala réznorodnos¢ form przekazu oraz
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zaangazowanie do kampanii znanych
0s0b.

Po uruchomieniu pierwszych prze-
kazé6w medialnych w ramach kampa-
nii Darkness to Light strona organizacji

Barnardo’s

Barnardo’s jest jedng z organizacji bry-
tyjskich zajmujacych sie m.in. profilaktyka
i praca z dzie¢mi wykorzystywanymi sek-
sualnie i ich rodzinami. Poczatki jej dzia-
talnosci siegaja jeszcze XIX w., kiedy John
Barnardo zakladat domy dla sierot.

Wspélczesnie organizacja Barnardo’s nie
prowadzi juz doméw dziecka, lecz realizu-
je szereg programow na rzecz pomocy ro-
dzinom i dzieciom krzywdzonym.

Organizacja zajmuje si¢ tez problemem
komercyjnego wykorzystywania seksualne-
go dzieci zaréwno dziewczat, jak i chlopcow.
Barnardo’s zaktada, ze nie ma dzieciecej pro-
stytucji - prostytuujace sie dzieci sg ofiarami
dorostych. Mlodzi ludzie samodzielnie nie
podejmuja decyzji o sprzedawaniu wiasnego
ciala, sa zmuszani do tego przez innych.

Pierwszy program profilaktyczny doty-
czacy problemu prostytucji dzieciecej po-
wstal w 1994 r. W jego ramach powstaty bez-
pieczne, poufne miejsca, do ktérych miodzi
ludzie moga zglasza¢ si¢ po pomoc, rade
i wsparcie. Miejsca takie oferujq positki, noc-
legi, mozliwos$¢ skorzystania z pralni, jak
réwniez poradnictwo i informacje o zakwa-
terowaniu, zatrudnieniu, antykoncepcji, za-
grozeniach zwigzanych z narkotykami.

Streetworkerzy, czyli pracownicy organiza-
¢ji Barnardo’s, aktywnie poszukuja w terenie
mlodych ludzi zaangazowanych lub zagro-
zonych prostytuowaniem sie, oferujac im
mozliwos¢ rozmowy, porady oraz praktycz-
ng pomoc w codziennych sytuacjach - zna-
lezieniu mieszkania, uzyskaniu dostepu do
$wiadczen medycznych, pracy czy nauki.

Streetworkerzy pracuja réwniez w nocy,
w rejonach, w ktérych najczesciej moz-
na spotkaé prostytuujacych sie nieletnich

byla odwiedzana przecietnie 9 tys. razy
dziennie. Wraz z kolejnymi kreacja-
mi medialnymi pomiedzy rokiem 2004
a 2005 liczba odwiedzajacych strone
wzrosta 0 353%!

- jadlodajniach, dzielnicach ,czerwonych
latarni”, dworcach, parkach i ulicach. Miej-
sca i godziny ,patroli” streetworkerow co
jaki$§ czas zmieniaja sie. Wykorzystywani
seksualnie nieletni kierowani sg do odpo-
wiednich instytucji pomocowych i sg infor-
mowani o swoich prawach. Prowadzona
jest kartoteka oraz statystyki.

Wiekszo$¢ milodych ludzi, z ktérymi
pracuje organizacja Barnardo’s, zyjac w re-
lacjach opartych na przemocy i podporzad-
kowaniu, w niewielkim stopniu zdaje sobie
sprawe, ze sa ofiarami wykorzystywania.
Praca z nimi pomaga im spojrze¢ na swoja
sytuacje z innej strony. Sa zachecani do do-
konywania wtasnych wyboréw w kwestii
zycia seksualnego i relacji z dorostymi. Jesli
zechca zmienié swoje zycie, Barnardo’s ofe-
ruje im dtugoterminowq pomoc i wsparcie,
ktérego tak potrzebuja.

Przeprowadzona w Wielkiej Brytanii
w 2002 r. przez Barnardo’s kampania spo-
teczna Skradzione dzieciristwo (Lost child-
hood) obejmowata materialy opublikowa-
ne w prasie, spoty telewizyjne i reklame
zewnetrzng. Haslo przewodnie kampanii
brzmiato: Wykorzystywanie dzieci do prosty-
tucji kradnie ich dziecinistwo. Poméz powstrzy-
mac te okropnosé. (Abuse through prostitution
steals children’s lives. Help end this obscenity).

W materiatach reklamowych sugestyw-
nie przedstawiono dzieci o twarzach doro-
stych. ,Postarzone” twarze dzieci nawia-
zuja do hasta kampanii o ,ukradzionym
dziecinstwie” - w ten sposéb ukazany
zostal zwigzek miedzy negatywnymi do-
$wiadczeniami z dziecifistwa a problema-
mi, jakich doswiadczajg pdzniej ofiary wy-
korzystywania w dorostym zyciu.
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Materiaty pochodzq ze strony:
httpy/fwww.barnardos.org.uk/resources/resources_students/resources_students_advertising/students_advertising_2002.htm

Poprzez te przekazy organizatorzy kam- sie dzieci robia to z wlasnej woli, dziatajac
panii chcieli obali¢ powszechne w spote- z pelnym rozeznaniem, §wiadomoscia zna-
czenstwie przekonanie, ze prostytuujace czenia i konsekwencji swoich zachowar.
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Barnardo’s nawoluje, ze powinniSmy mo-
wié raczej o wykorzystywaniu seksualnym
dzieci do prostytucji anizeli o prostytucji
nieletnich.

Materialy z kampanii adresowane byly
réwniez do dzieci juz uwiktanych w wyko-
rzystywanie do prostytucji. W ich przypad-
ku celem kampanii bylo poinformowanie
o mozliwosci otrzymania pomocy i wspar-
cia.

Przeprowadzona kampania, cho¢ szo-
kujaca w tresci, umozliwila dotarcie z prze-

Zakonczenie

W przypadku tak trudnego tematu, jak
wykorzystywanie seksualne dzieci, kampa-
nie spoleczne sa waznym obszarem dzialan
profilaktycznych. Adresatami prezentowa-
nych w tym artykule kampanii sa dorosli,
dla ktérych ochrona dzieci przed molesto-
waniem jest szczegélnym wyzwaniem.

Opisywane kampanie pomogly roz-
wingé wrazliwo$¢é spoteczna na problem
wykorzystywania seksualnego dzieci oraz
przyczynily sie do ozywionej debaty na te-
mat koniecznosci ochrony najmtodszych.

Wydaje sie, ze oprocz przekazéw medial-
nych waznymi elementami dziatars profilak-
tycznych sa szkolenia profesjonalistéw oraz

O AUTORZE

kazem do zamierzonego grona odbior-
coOw. Spoty telewizyjne pokazywane byly
w czasie antenowym dla dorostych i pozwo-
lity uswiadomi¢ tej grupie, ze przykre do-
Swiadczenia z dziecifistwa klada sie potem
cieniem na dorostym zyciu ofiary. Przekazy
kampanijne przyczynily sie¢ do rozpoczecia
debaty na temat wykorzystywania dzieci do
prostytucji w Wielkiej Brytanii. W brytyjskiej
prasie pojawila si¢ ogromna liczba artykuléw
na ten temat, m.in. w: , The Observer”, , Daily
Express”, ,Iris Independent” i ,Metro”.

specjalne linie pomocowe, ktére dzieki moz-
liwosci uzyskania poufnej porady odnoto-
wuja duzg liczbe zgtaszajacych sie oséb.

Kampanie spoteczne przeciwko wyko-
rzystywaniu seksualnemu dzieci, szcze-
goblnie za$ te z udzialem dorostych ofiar
molestowania w dziecinistwie, pokazuja,
ze pedofilia to zjawisko, ktére zdarza sie
naprawde, czesto w naszym najblizszym
otoczeniu. Organizatorzy przedstawionych
w artykule kampanii liczg jednak na to, ze
wyposazeni w odpowiedniq wiedze dorosli
beda w stanie rozpoznaé¢ wykorzystywane
seksualnie dziecko oraz skutecznie udzieli¢
mu pomocy.

AcNieszka WRZESIEN jest koordynatorem projektu ,, Awareness” realizowanego przez Fun-
dacje Dzieci Niczyje w ramach programu Komisji Europejskiej ,Safer Internet”, dotycza-
cego bezpiecznego korzystania z Internetu oraz nowych technologii. Jest autorka wielu
artykuléw na temat internetowych zagrozen oraz edukacji najmlodszych w zakresie bez-
piecznego korzystania z Internetu. Prowadzi na ten temat szkolenia dla profesjonalistow

pracujacych z dzie¢mi.




