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Networking i streetworking w centrach
handlowych - metody docierania
do mlodziezy i mlodych dorostych narazonych
na komercyjne wykorzystywanie

W artykule zostang przedstawione dwie metody pracy srodowiskowej — networking i streetworking
w centrach handlowych. Dzigki tym dzialaniom Stowarzyszenie na Rzecz Dzieci i Mlodziezy Pro-
gram STACJA dociera z ofertq profilaktyczng, edukacyjng i pomocowg bezposrednio do miodych lu-

dzi w centrach handlowych.

Streetworking w centrach handlowych

W ciggu ostatnich lat zaistnialo nowe, me-
dialne zjawisko — problem ,galerianek”, czy-
li nastolatek, ktdre oferuja w centrach handlo-
wych ustugi seksualne w zamian za wynagro-
dzenie w postaci pieniedzy lub prezentow:
gadzetéw, ubran, kosmetykéw, sprzetu elek-
tronicznego. W drugiej polowie 2009 r. Sto-
warzyszenie na Rzecz Dzieci i Mlodziezy
Program STACJA zrealizowalo projekt, ma-
jacy na celu poznanie rzeczywistej skali tego
zjawiska'. Wykorzystano gléwnie metode
streetworkingu, czyli dzialania bezposrednio
w $rodowisku — w dwdéch warszawskich ga-
leriach handlowych. Projekt skierowany byt
do mlodziezy i mlodych dorostych spedzaja-
cych w nich wolny czas, w tym tych, ktérzy
poszukuja w centrach handlowych potencjal-
nych klientéw na ustugi seksualne.

W trakcie diagnozy przeprowadzono wy-
wiady z pracownikami centréw oraz kom-
pleksowa obserwacje terenu galerii?. Wywia-
dy skladaty sie z dwdch czesci: pierwsza do-
tyczyla mlodziezy po prostu spedzajacej czas
w galeriach, druga zjawiska ,galerianek”.

Z badan wynika, ze prawie wszyscy re-
spondenci® widuja na terenie galerii mlo-
dziez. Streetworkerzy réwniez zaobserwo-
wali grupki mlodziezy, niekoniecznie ro-
biace zakupy, ale po prostu spedzajace tam
czas. Nawigzali oni kontakt z 546 osobami,
gléwnie w wieku gimnazjalnym (317 osdb)
i licealnym (189 0s6b), z ktérymi rozmawiali
na tematy zwigzane m.in. z edukacja seksu-
alng. Proponowali im réwniez alternatyw-
ne, do przebywania w centrach handlowych,
formy spedzania wolnego czasu.

! Projekt pt. Promowanie zdrowego stylu zycia i odpowiedzialnych zachowari seksualnych w kontekscie HIV/ AIDS i ST1, reali-
zowany w 2009 r., byt wspétfinansowany przez Miasto Stoleczne Warszawa.

2 Szczegdlowe dane pochodzace z wywiad6w i obserwacji znajduja sie w: Bielecka 2010.

3 W trakcie diagnozy przeprowadzono 246 wywiadéw z pracownikami centréw handlowych.
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Okazalo sie, ze zjawisko ,galerianek” jest
znane réwniez pracownikom galerii handlo-
wych — styszalo o nim az 95% zapytanych.
Jednak po dokladniejszym przyjrzeniu sie
wypowiedziom respondentéw, mozna za-
uwazy¢, ze przedstawiany przez nich obraz
jest wypadkowa wiedzy pochodzacej glow-
nie z ich wyobrazei oraz mediéw. Sa one
bardzo ogodlne i w wiekszosci przypadkéw
inspirowane wizjg medialng, zaprezento-
wang w filmie ,Galerianki”, w rezyserii Ka-
tarzyny Roslaniec*. Zapytani o ogdlna wie-
dze i opinie o zjawisku odpowiadali chetnie,
czesto dos¢ wyczerpujaco. ,Galerianki” opi-
sywali jako miode dziewczyny, noszace biale
lub rézowe kozaczki, minispddniczki, imita-
cje bizuterii — ubrane kiczowato i tandetnie.
Ich zachowanie okreslano jako krzykliwe,
prébujace zwréci¢ na siebie uwage, wyzy-
wajace. Jednak zapytani o szczegdly doty-
czace samych ,galerianek” oraz ich relacji ze
sponsorami nie potrafili posluzy¢ sie wlas-
nymi obserwacjami czy konkretnymi przy-
ktadami, ktére osobiscie widzieli lub o nich
styszeli.

Mozna odnies¢ wrazenie, ze media daja
gotowy, cho¢ niekoniecznie zgodny z rze-
czywisto$cia, wizerunek ,galerianki”, ktéry
ludzie przyjmuja jako wtasny i chetnie z nie-
go czerpig, wyrazajac opinie na ten temat.

Wsréd mlodych oséb, z ktérymi street-
workerzy rozmawiali, mogly by¢ osoby ma-
jace lub poszukujace sponsoréw. Jak pisze
Bielecka (2010), ,trudno jednak poda¢ kon-
kretng liczbe, poniewaz Zadna z nich nie
ujawnila sie wprost (...)". Istotne jest to, ze
streetworkerzy, postepujac zgodnie z zasa-
dami etycznymi i standardami swojej pracy,
nie uzywali zadnych technik, jakich do uzy-

skania jak najbardziej spektakularnego ma-
terialu uzywaja dziennikarze (typu: oplaca-
nie za wypowiedz, generalizowanie jednego
przypadku na szersza populacje, konfabu-
lowanie czy nagrywanie z ukrytej kamery,
dyktafonu). Jest to istotna uwaga, poniewaz
wiekszos$¢ mediéw traktujacych o tym prob-
lemie prezentuje ,przypadki dziewczat”,
przytacza ich wypowiedzi, szczegétowo
opisuje srodowisko rodzinne i réwiesnicze,
stwarzajac wrazenie, ze dotarcie do nastolet-
nich ,galerianek”, ,sponsorowanych studen-
tek” nie jest zadnym problemem, a wrecz
oczekuja one, by ,pochwali¢ si¢” swoja histo-
rig” (Bielecka 2010).

Whbrew pozorom identyfikacja oséb po-
szukujacych lub majacych sponsoréw jest
trudna z kilku powodéw. Dzieje sie tak, po-
niewaz nie posiadajg zadnych widocznych
etykietek §wiadczacych o tym, kim sa, nie
musza tez by¢ wiernym odzwierciedleniem
filmowego stereotypu. Do nawiazania kon-
taktu ze sponsorem nie musi dochodzi¢ na
terenie centrum handlowego. Mozne od-
by¢ sie to np. w klubie czy w Internecie.
Ta ostatnia mozliwo$¢ wydaje sie najbar-
dziej komfortowa. Umozliwia umieszczenie
ogloszenia anonimowo, pod dowolnym ni-
ckiem oraz wycofanie si¢ z relacji wlasciwie
w kazdej chwili. Ponadto wymaga mniej
czasu niz oczekiwanie na sponsora w gale-
rii handlowe;j.

Obecnie Internet wydaje sie by¢ najspraw-
niejszym i najprostszym sposobem komuni-
kacji, dajacym zludne poczucie bezpieczen-
stwa, zapewniajagc pozorng anonimowosc.
Na wielu portalach, forach, czatach interne-
towych codziennie pojawia si¢ wiele nowych
ogloszefi 0séb zainteresowanych nawiaza-

* Warto doda¢, ze wywiady byly przeprowadzone w miesigcach wrzesien—pazdziernik, a 20 wrzesnia 2009 r. odbyla
si¢ premiera pelnometrazowego filmu ,Galerianki”, rez. K. Roslaniec. Ponadto film byl promowany medialnie, gdyz
na festiwalach filmowych otrzymal wiele nagréd: we wrzesniu odbyl sie 34 Festiwal Polskich Filméw Fabularnych
— Najlepszy Debiut Rezyserski dla Katarzyny Rostaniec; w lipcu 9 Miedzynarodowy Festiwal Filmowy Era Nowe
Horyzonty — Najlepszy Debiut; w czerwcu 28 Koszalifiski Festiwal Debiutéw Filmowych ,Mlodzi i Film” — Wiel-
ki Jantar 2009 dla Najlepszego Debiutu i Najlepszy Debiut Aktorski (rola kobieca). Wczesniej w Internecie dostepna
byla etiuda ,Galerianki”, rez. K. Roslaniec (etiuda szkolna z 2006 r., Warszawska Szkota Filmowa).
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niem relacji na zasadzie sponsoringu: zaréw-
no sponsordéw, jak i oséb ich poszukujgcych.
W zwigzku z tym Stowarzyszenie Program
STACJA zdecydowalo sie na kontynuowa-
nie, w roku 2010, dziatan w ramach projek-
tu: Promowanie zdrowego stylu zycia i odpowie-
dzialnych zachowan seksualnych w kontekscie HIV/
AIDS i STP, skierowanego do mlodych os6b,
miedzy innymi poszukujacych sponsoréw,
w tym przebywajacych na terenie galerii han-
dlowych. Oferta zostala rozszerzona o dwa
rodzaje dyzuréw internetowych: a) dziala-
nia networkerskie na czacie portalu Wirtual-
na Polska; b) dzialania na forach i portalach,
gdzie umieszczone sa oferty sponsoréw i oséb
ich poszukujacych. Networkerzy podejmuja
proby kontaktu z tymi ostatnimi, w celu po-
znania ich motywoéw, potrzeb itp.®

Myslac o komercyjnym wykorzystywa-
niu mlodziezy i mlodych dorostych, nalezy
mie¢ na uwadze to, ze skupianie sie jedynie
na centrach handlowych moze prowadzi¢
do uspienia czujnosci — osoby niepasujace
do stereotypowego wizerunku ,galerianki”
réwniez moga sprzedawac ustugi seksual-
ne. Poslugiwanie sie stereotypami moze by¢
tez krzywdzace dla tej czesci mlodziezy, kto-
ra, podazajac za wspdlczesng moda, ubie-
ra si¢ podobnie jak filmowa Milena’”. Moze
to prowadzi¢ do zaszufladkowania niekto-
rych osob, jako poszukujacych sponsordéw,
ze wzgledu na sam ubiér. Dorosli, ktérzy za-
czynaja je o to podejrzewac i przez to nega-

Networking

W latach 2009-2010 Stowarzyszenie Pro-
gram STACJA realizuje projekt® pt.: Networ-
king Programu STACJA — edukacja i profilakty-
ka. Dziatania networkerskie jako forma edukacji

tywnie postrzega¢, odbieraja sobie szanse na
zbudowanie pozytywnego kontaktu z mlo-
dymi ludZmi, a co za tym idzie — zmniejsza-
ja prawdopodobienstwo, ze mlodzi ludzie
zwroca sie do nich, gdy rzeczywiscie beda
potrzebowali pomocy.

Od samego poczatku media przedsta-
wiaja zjawisko ,galerianek” jako nowe, po-
wszechne wsréd mlodziezy, godne potepie-
nia. Przez to tez przyciggnely uwage opinii
publicznej, podsuwajac gotowe recepty na
spos6b myslenia o tym problemie. Nie zo-
stawily miejsca na refleksje nad tym, czy
skala ispecyfika zjawiska jest rzeczywiscie
taka, jak kreuja to srodki masowego prze-
kazu. ,Galerianki” zostaly zaprezentowane
jako nowy problem mlodych ludzi, jednak
naszym zdaniem warto zaznaczy¢, ze $wiad-
czenie ustug seksualnych nie jest zjawiskiem
nowym — nowa jest jedynie jego forma
i okreslenie. Nie kwestionujemy istnienia
»przypadkéw galerianek”, ale jesteSmy dale-
cy od uznawania tego za powszechny trend
w $rodowisku mlodziezowym.

Medialne naglos$nienie jakiego$ prob-
lemu, bez uprzedniego zbadania go, moze
nies$¢ ze soba r6zne konsekwencje. Moze na
przyklad zdarzy¢ sie tak, ze to nie odbidr
spoleczny bedzie reakcja na zjawisko, lecz
odwrotnie: medialne wykreowanie obrazu
zjawiska przyczyni sie do jego rozpowszech-
nienia. Warto pokusic sie o refleksje, czy nie
stalo sie tak w tym przypadku.

”

i profilaktyki, bezposrednie wsparcie i,pomost
pomigdzy instytucjami pomocowymi a dziecmi
i mlodziezg z grup wykluczonych i zagrozonych
wykluczeniem spolecznym.

5 Projekt pt. Promowanie zdrowego stylu zycia i odpowiedzialnych zachowari seksualnych w kontekscie HIV/ AIDS i STI, reali-
zowany w roku 2010, jest wspélfinansowany przez Miasto Stoleczne Warszawa.

¢ Obecnie badania jeszcze trwajg, wyniki zostang opracowane w trakcie ewaluacji, pod koniec 2010 r.

7 Milena — gléwna bohaterka filmu ,Galerianki”, rezyserii Katarzyny Roslaniec.

8 Projekt jest finansowany ze srodkéw Programu Operacyjnego Funduszu Inicjatyw Obywatelskich.
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Dziatania te opieraja sie gléwnie na two-
rzeniu ,pomostu” miedzy osobg w trudnej/
kryzysowej sytuacji a instytucja pomocowa.
Jedna z gléwnych zasad pracy w Internecie
jest zapewnienie anonimowos$ci rozmoéw-
cy — nie musi on podawa¢ zadnych danych
osobowych ani innych prywatnych informa-
cji, aby méc porozmawiac z osobg dyzuruja-
ca na czacie.’

Networkerzy odpowiadaja na pytania,
podaja odnosniki do stron internetowych
zawierajacych rzetelne informacje na tema-
ty, ktérymi ich rozméwcy sa zainteresowani.
Rozmawiaja miedzy innymi o ryzykownych
zachowaniach seksualnych, ich konsekwen-
cjach, o tym, jak dbac o wlasne zdrowie i bez-
pieczenistwo. Do networkeréw zwracaja sie
réwniez osoby, ktére znalazly sie w réznego
typu trudnych sytuacjach, zwigzanych np.
z seksualnoscig, przemocy, uzaleznieniami,
chcace porozmawiaé z kim$ neutralnym, kto
nie bedzie ich ocenial i moralizowat. Warto
dodag, ze networkerzy nie prowadza na cza-
cie zadnego rodzaju terapii. Ich celem jest po-
moc w identyfikacji trudnoéci osoby, z ktdra
rozmawiajg oraz wspoélne poszukiwanie sa-
tysfakcjonujacego rozwigzania czy tez wska-
zanie instytucji wyspecjalizowanej w roz-
wigzywaniu danego problemu.

Kazdy networker Programu STACJA ma
zarezerwowany dla siebie, unikalny nick™.
Ma to zapobiega¢ mozliwosci podszywania
sie pod networkeréw innych, nieuprawnio-
nych os6b oraz zapewni¢ rozpoznawalno$é
pracownikéw programu. W oknie rozmo-
wy ogoélnej umieszczana jest jedynie infor-
macja o tym, ze wlasnie trwa dyzur, a takze
o zakresie udzielanej informacji czy pomo-
cy. Poza ta informacja networkerzy nie bio-
ra udziatu w dyskusji na forum. Sami nie za-
czynaja rozméw z zalogowanymi osobami,
czekaja, az zainteresowani zainicjujg kon-

takt. Woéwczas rozmawiaja z nimi indywidu-
alnie, na tak zwanym privie. Wynika to z po-
trzeby zapewnienia klientom komfortowych
warunkow rozmowy, na niekiedy trudne
i drazliwe dla nich tematy, a takze poszano-
wania ich prywatnosci.

Do$wiadczenia i ewaluacja projektu
wskazuja na to, ze taka forma pomocy i edu-
kaciji sie sprawdza. Uzytkownicy czatu chet-
nie inicjujg rozmowy. W okresie od lipca do
grudnia 2009 r. networkerzy przeprowadzili
2 056 rozmoéw, w tym 1 555 z mezczyznami
i 501 z kobietami. Dominowaly wsréd nich
osoby w wieku 15-24 lata (732 osoby).

Poruszane w trakcie rozméw tematy do-
tyczyly miedzy innymi profilaktyki HIV/
AIDS i innych choréb przenoszonych droga
plciowa, antykoncepciji, instytucji pomoco-
wych, uzaleznien, $wiadczenia uslug seksu-
alnych, przemocy, probleméw zwigzanych
z dojrzewaniem, seksualnoscia.

Fakt, ze tak duzo mlodych ludzi podej-
muje z networkerami tak wiele osobistych
i trudnych tematéw, moze $§wiadczy¢ o tym,
ze potrzebujg oni nie tylko wiedzy czy po-
mocy, ale takze zwyklej rozmowy z zyczli-
wymi dorostymi, ktérzy ich wystuchaja nie
moralizujgc i nie oceniajgc — czego mlodziez
tak bardzo nie lubi.

Stwarzanie okazji do takich kontaktéw
jest niezaprzeczalnym plusem Internetu. Nie
nalezy jednak zapominac¢ o zagrozeniach, ja-
kie on niesie. Pracujac na czatach networke-
rzy wcigz obserwuja treécii propozycje o cha-
rakterze seksualnym, umieszczane na forum
ogdlnym. Nierzadko réwniez sami otrzymu-
ja, w oknie rozmowy prywatnej, propozycje
sponsoringu, cyberseksu lub spotkania w re-
alu. Swiadczy to o tym, ze nie jest konieczne
aktywne poszukiwanie sponsora, aby otrzy-
macé taka propozycje. Mlodzi uzytkownicy
czatéw moga sie na nie natkna¢, bez wzgle-

? Wiecej informacji o networkingu w: Grotecka, Rzanek 2010 oraz na stronach: http://programstacja.org.pl/programsta-

cja/networking.html,

10 Przykladowe nicki networkeréw Programu STACJA: STACJA-Kasia STACJA-Monika.
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du na specyfike pokoju, do jakiego sie za-
loguja — czy bedzie to pokdj ,towarzyski”,
»podstawéwka”, ,gimnazjum”, ,nastolatki”
czy ,film”. Internet zapewnia duza swobo-
de — réwniez osoby niepelnoletnie moga
np. wejs¢ do pokoju o tematyce erotycznej.
Natomiast dorodli moga umieszcza¢ tresci
erotyczne, réwniez wulgarne, w pokojach,
gdzie wedlug regulaminu czata jest to nie-
dozwolone. Anonimowo$¢ Internetu pozwa-
la im wykorzystywac¢ innych, w tym dzieci
i mlodziez, na rézne sposoby ina réznych
poziomach. Moze sie to odbywacé zaréw-
no przez tekst pisany, kamerki, przesylanie
zdje¢, jak i spotkania w Swiecie rzeczywi-
stym. Zdarza sig, ze oferujg w zamian wy-
nagrodzenie, w postaci np. doladowania do
konta komdrkowego. Kontakt przez Inter-
net pozwala dorostym redukowa¢ poczucie
winy, a takze minimalizowa¢ wage czynu,
jakim jest skrzywdzenie mlodej osoby. Na-
lezy pamieta¢ o tym, ze wykorzystanie sek-
sualne nie musi polegac¢ na kontakcie fizycz-
nym. Skrzywdzi¢ mozna réwniez za pomocg
stowa pisanego czy obrazu.

Dzieci, mlodziez czy mlodzi dorosli cze-
sto nie majg Swiadomosci, ze ktos wykorzy-
stuje ich do swoich celéw, zaspokojenia wlas-
nych potrzeb. Zdarza sig, ze niektérzy zda-
ja sobie z tego sprawe, ale nie wiedza jak
o tym rozmawiac i gdzie szuka¢ pomocy. Sa
tez tacy, ktérzy podejmuja réznego rodzaju
zachowania ryzykowne, nie majac wiedzy
o zagrozeniach z nich wynikajgcych. Wielu
z nich nie wie, do kogo zwréci¢ sie po infor-
macje lub pomoc, pozostaja tez poza zasie-
giem tradycyjnych instytucji pomocowych.

Dlatego Stowarzyszenie na Rzecz Dzie-
ci i Mlodziezy Program STACJA stara sie
dotrze¢ do tych mlodych oséb bezposred-
nio wich Srodowisku — tam, gdzie spe-

dzaja czas, czyli: na ulicy, w Internecie, klu-
bach, centrach handlowych. Gléwnym ce-
lem takiego dzialania jest wyjscie do klienta
i stworzenie pomostu miedzy wyspecjali-
zowang instytucja a osoba, ktéra potrzebu-
je konkretnej pomocy. Polega ono na eduka-
qji i profilaktyce, a takze wsparciu mlodego
czlowieka w podjeciu trudnej decyzji o sko-
rzystaniu z pomocy i dotarciu do niej. Meto-
dami, ktére Program STACJA wykorzystuje
W swojej pracy sa: streetworking! (praca na
ulicy), partyworking (czyli edukacja i profi-
laktyka w klubach i dyskotekach'?) oraz net-
working (na czatach internetowych). Uzu-
pelnieniem oferty jest mozliwo$¢ przyjscia
na dyzur stacjonarny oraz kontakt telefo-
niczny.

Podsumowujac, postulujemy, zeby za-
miast zalamywac rece nad ,dzisiejsza mlo-
dziezg”, tworzy¢ nowe i wspiera¢ juz istnie-
jace dzialania profilaktyczne i edukacyjne
skierowane do dzieci, mlodziezy, mlodych
dorostych, ale takze do rodzicéw, nauczy-
cieli, calego spoleczenistwa. ,Starajac sie roz-
wigzywaé problemy spoteczne nalezy ktas¢
nacisk na likwidacje przyczyn, a nie skut-
kéw. Wowcezas dziatania sg tansze i skutecz-
niejsze” (Bielecka 2010). Powyzsze stwier-
dzenie moze wyda¢ si¢ banalne, jednak
uwazamy, ze warto podkresla¢ wcigz istnie-
jaca potrzebe tworzenia programéw profi-
laktycznych, w tym takich, ktére pozwalg
na dotarcie do mlodych ludzi w srodowisku,
w ktérym moga podejmowac ryzykowne za-
chowania. Ich waznym elementem powinna
by¢ edukacja seksualna nastawiona nie tyl-
ko na przekazywanie konkretnej wiedzy,
ale i umiejetnosci, np. stawiania granic. Tyl-
ko w ten spos6b mozna da¢ dziecku — przy-
szlemu doroslemu — instrument do radze-
nia sobie w trudnych sytuacjach.

T Wiecej informacji o streetworkingu: http://programstacja.org.pl/programstacja/streetworking.html, http://www.osos.org.pl
oraz w: Migdzynarodowy przewodnik metodologiczny po streetworkingu na swiecie. (2008), stworzony przez Dynamo In-

ternational.

12 Wiecej informacji o partyworkingu na stronie Stowarzyszenia http://programstacja.org.pl/programstacja/partywor-

king.html oraz w: Rzanek, Grotecka 2010.
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The article describes two methods of community work — networking and streetworking in shopping malls.
It is by means of such activities that STACJA Association for Children and Youth offers prophylaxis, edu-
cation and support directly to young people in shopping centers.

Literatura

Bielecka E. (2010), , Galerianki” — badania i refleksje, w: Zagrozona mtodosc. Innowacyjne formy inter-
wencji spotecznej, Pedagogika Spoleczna, nr 2, red. E. Bielecka, Warszawa: Pedagogium.

Grotecka E., Rzanek K. (2010), ,Galerianki” — refleksje streetworkerdw, w: Zagrozona mtodosc. In-
nowacyjne formy interwencji spotecznej, Pedagogika Spoleczna, nr 2, red. E. Bielecka, War-
szawa: Pedagogium.

Grotecka E., Rzanek K. (2010), Networking jako forma edukacji i profilaktyki w cyberprzestrzeni — ,Ej,
a dlaczego masz taki dziwny znaczek przy nicku”, w: Zagrozona mtodosc. Innowacyjne formy inter-
wencji spotecznej, Pedagogika Spoleczna, nr 2, red. E. Bielecka, Warszawa: Pedagogium.

Grotecka E., Rzanek K. (2010), Partyworking w doswiadczeniach Programu STACJA, w: Zagrozona
miodos¢. Innowacyjne formy interwencji spolecznej, Pedagogika Spoleczna, nr 2, red. E. Bie-
lecka, Warszawa: Pedagogium.

Nowosielski K. (2010), Cyberseksualnos¢, w: Lew-Starowicz Z., Skrzypulec V. (red.), Podstawy
seksuologii, Warszawa: Wydawnictwo Lekarskie PZWL.

Strony internetowe

www.programstacja.org.pl
www.0s08.01g.pl

O AUTORACH

Monika GROTECKA — magister politologii, Instytut Profilaktyki Spolecznej i Resocjalizacji Uni-
wersytetu Warszawskiego; streetworkerka, networkerka, partyworkerka, wychowawczyni
w Programie STACJA; networkerka Stowarzyszenia Lambda Warszawa.

KatarzyNA RZANEK — magister politologii, Instytut Profilaktyki Spolecznej i Resocjalizacji
Uniwersytetu Warszawskiego; studentka V roku psychologii klinicznej w Szkole Wyzszej Psy-
chologii Spotecznej w Warszawie; streetworkerka, networkerka, partyworkerka, wychowaw-
czyni w Programie STACJA; czlonkini zarzadu Stowarzyszenia na Rzecz Dzieci i Mlodziezy
Program STACJA; networkerka, partworkerka Stowarzyszenia Lambda Warszawa; animator-
ka ulicy przy projekcie ,Mobilna Szkota” GPAS.

Dziecko krzywdzone * nr 4 (33) 2010




