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Kampania spoteczna
»~Stowa ranig na cale zycie”, 2012 r.

Organizator: Fundacja Dzieci Niczyje

Agencja: Publicis

Cel kampanii: wzrost swiadomosci spoleczefistwa nt. konsekwencji przemocy werbalnej wobec dzieci
oraz promowanie alternatywnych, pozytywnych metod komunikacji z dzieckiem

Czas trwania: kwiecien—czerwiec 2012 r.

Media: prasa, radio, outdoor, Internet

PRZEMOC WERBALNA - WYZYWANIE, SLOWNE PONIZANIE, KRZYK, UZYWANIE PRZEKLENSTW,
KRYTYKOWANIE; JEST RODZAJEM PRZEMOCY PSYCHICZNE]

undacja Dzieci Niczyje jest polskim
F liderem w zakresie organizowania

kampanii w obszarze przeciwdziata-
nia przemocy wobec dzieci. Pierwsza me-
dialng akcje dotyczacy tego zakresu — ,Dzie-
cinstwo bez przemocy” — zrealizowala
w 2001 r. w partnerstwie z Pahstwowa Agen-
cja Rozwigzywania Probleméw Alkoho-
lowych i Ogoélnopolskim Pogotowiem dla
Ofiar Przemocy w Rodzinie ,Niebieska Li-
nia”. Od tego czasu, niemal kazdego roku,
realizowane sa dzialania kampanijne nt.
problemu krzywdzenia dzieci. Wiele z nich
powtarzanych jest seryjnie — tj. wspomnia-
na kampania ,Dziecihstwo bez przemocy”
(2 etapy), ,Zly dotyk” (2 etapy), ,Dziecko
— $wiadek szczegodlnej troski” (3 etapy) czy
~Dziecko w Sieci” (5 etapow).

W 2012 r. FDN realizuje cztery kolejne ak-
cje medialno—edukacyjne. Jedna z nich jest
kampania ,Stowa ranig na cale zycie”, po-
$wiecona problemowi przemocy werbalnej
wobec najmlodszych. Jej celem jest zwrdce-
nie spolecznej uwagi na konsekwencje jakie
niesie za soba stowna agresja w stosunku do

dzieci, a takze promowanie alternatywnych,

pozytywnych metod komunikacji z dzie¢mi.

Kampania kierowana jest przede wszystkim

do dwoch podstawowych grup odbiorcéw:

- rodzicéw/opiekunéw dzieci,

— profesjonalistow pracujacych zrodzina-
mi (psychologéw, pedagogdéw, nauczycie-
li szkolnych i przedszkolnych, pracowni-
kéw socjalnych itp.).

Temat przemocy werbalnej wobec dzieci
nie byl do tej pory szeroko poruszany w ko-
munikacji spotecznej w Polsce. Kampania
»,Slowa ranig na cale Zzycie” bedzie zatem
pierwsza akcja poruszajaca ten obszar tema-
tyczny. Niesie to wyzwanie, poniewaz ten
rodzaj przemocy wydaje sie spotykac ze sto-
sunkowo duza akceptacja spoleczna. Przed
organizatorami stoi wiec zadanie, aby do-
trze¢ do spoleczenstwa z komunikatem, ze
przemoc werbalna zagraza prawidlowemu
rozwojowi i zdrowiu psychicznemu czlowie-
ka. Fundacja Dzieci Niczyje planuje docie-
ra¢ do adresatow kampanii za pomocg wielu
narzedzi komunikacyjnych i edukacyjnych.
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W ramach akcji powstal key visual (gtéwny
wizerunek kampanii), ktéry bedzie wyko-
rzystywany w materiatlach drukowanych
(billboardach, ogloszeniach prasowych, pla-
katach, ulotkach) oraz w Internecie (strona
internetowa, bannery, dzialania na portalach
spotecznoéciowych), a takze spot przezna-
czony do emisji w radiostacjach. Powierzch-
nie reklamowe — tak jak w przypadku in-
nych kampanii organizowanych przez Fun-
dacje — pozyskiwane beda na zasadzie pro
bono. W tej chwili nie jest znany szczegéltowy
plan medialny kampanii.

Intencja Fundacji jest dotarcie do rodzi-
c6w i profesjonalistéow poprzez dystrybucje
materialéw reklamowych i edukacyjnych
na terenie calego kraju, wykorzystujac me-
dia o zasiegu ogodlnopolskim (prasa, radio,
outdoor, Internet) oraz angazowanie insty-
tucji i organizacji pracujacych z dzie¢mi/ro-
dzinami. Do kolportazu, gléwnie w zlob-
kach, przedszkolach, poradniach psycholo-
giczno-pedagogicznych i osrodkach pomocy
spolecznej, zostang wydrukowane wysoko-
nakladowo plakaty i ulotki kampanii. Zada-
niem tych materialéw bedzie dostarczenie

Jak powstawala kampania?

Przygotowania do realizacji kampanii
rozpoczely sie w 2011 r. Fundacja nawigza-
la wspotprace z agencja reklamowa Publicis,
ktéra zaowocowala opracowaniem przekazu
graficznego oraz spotu radiowego na potrze-
by kampanii. Gléwny wizerunek akeji przed-
stawia kilkuletniego chlopca, na ktérego czo-
le — niczym trwala rana — wyryty jest napis
,Kretyn”. Grafice towarzyszy gléwny slogan
akcji — ,Slowa rania na cale zycie”.

informacji nt. tego, czym jest przemoc wer-
balna wobec dzieci, jakie niesie za soba kon-
sekwencje i jak pozytywnie komunikowac
sie z dzieckiem.

W ramach kampanii powstanie strona in-
ternetowa stanowigca kompendium wiedzy
nt. konsekwencji przemocy werbalnej wobec
dzieci oraz pozytywnych metod komunika-
qji z dzieckiem. Jej adres bedzie promowany
w materialach informacyjnych i edukacyj-
nych, a takze poprzez bannery zamieszcza-
ne przez wspoélpracujace z FDN portale.

Wazny nurt dziatalnoéci kampanijnej
beda stanowi¢ dziatania edukacyjne, skon-
centrowane wokol wzrostu kompetencji
rodzicow. Fundacja planuje je realizowac
w modelu kaskadowym — przygotowu-
jac profesjonalistéw do bezposredniej pracy
z rodzicami. W ramach akcji powstang sce-
nariusze zajeé: spotkan i warsztatéw dla ro-
dzicéw nt. konsekwencji agresji stownej oraz
pozytywnych metod komunikacji z dzie¢mi.
Materialy zostang bezplatnie udostepnione
na stronie internetowej, a dodatkowo — zo-
stang zorganizowane szkolenia dla profesjo-
nalistéw nt. wykorzystania tych narzedzi.
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Spot radiowy kampanii rozpoczyna sie
przewrotng kolysanka Spiewana czulym,
kobiecym glosem:

,Lulilaj, liluli...

Spij, ofermo, $pij.

Stodko sobie $nij.

Spij, ty gnoju, $pij debilu.

Lulilaj, lilulilu...”

Po wstepie nastepuje komentarz lektora:
~Wszystko, co styszymy w dziecifnstwie, zo-
stawia w nas $lad. Pomys$l o tym, zanim zra-
nisz dziecko stowem. Stowa rania na cate zy-
cie. Fundacja Dzieci Niczyje.”*

Slogan ,Slowa rania na cale zycie” sygna-
lizuje, ze dziecku mozna wyrzadzi¢ krzywde
takze bez uzycia przemocy fizycznej, zadajac
mu na dlugo (na zawsze?) boli cierpienie psy-
chiczne za pomocg stéw. Kazdy z materiatléw
kampanii odsyla na strong internetowg, na
ktérej mozna wiecej dowiedzie¢ sie o tym
problemie i sposobach jego rozwigzania.

Przekazy kampanii zostang poddane ba-
daniu fokusowemu w pierwszym kwartale

2012 1.1 ew. zmodyfikowane wg uwag zebra-
nych podczas wywiadéw.

W pierwszym kwartale 2012 r. FDN
przeprowadzi takze badania spoleczne nt.
postrzegania i specyfiki zjawiska przemocy
werbalnej wobec dzieci. Raport badawczy
zostanie udostepniony na stronie interne-
towej kampanii (w serwisie fdn.pl), a wnio-
ski z niego zostana wykorzystane w dzia-
taniach komunikacyjnych i edukacyjnych
akciji.

Do promocji przekazéw kampanii zo-
stang zaproszone organizacje pozarzadowe
zrzeszone w koordynowanym przez FDN
Krajowym Partnerstwie na rzecz Ochrony
Dzieci przed Przemoca:
www.krajowepartnerstwo.fdn.pl.

Wszystkie informacje nt. przebiegu kam-
panii oraz problemu przemocy werbalnej
publikowane bedg w serwisie Fundacji Dzie-
ci Niczyje: www.slowarania.fdn.pl.

Opracowala: Marta Skierkowska, Fundacja
Dzieci Niczyje

The article describes main ideas and goals of the social campaign entitled ,Words wound for a lifetime”
organized by Nobody'’s Children Foundation. The issue of verbal violence against children hasn’t yet
found its way into the mainstream of social communication in Poland. The campaign is thus to be the

first public awareness initiative to focus on this topic.

* Ostateczna wersja scenariusza spotu radiowego jest w trakcie opracowania podczas pisania artykutu. Nagrany spot zo-
stanie udostepniony na stronie internetowej www.fdn.pl w momencie rozpoczecia kampanii ,Slowa ranig na cate zycie”.
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