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»Z1y dotyk” — kampania spoleczna

Waznym obszarem dzialan profilaktycznych zwiqzanych z zapobieganiem wykorzystywa-
niu seksualnemu dzieci sq kampanie spoleczne, ktorych celem jest zmiana postaw i uwraz-
liwienie zaréwno dorostych odpowiedzialnych za bezpieczevistwo dziecka, jak i samych
dzieci na mozliwosé pojawienia sig¢ problemu. Pierwsza w Polsce kampania dotyczgca wy-
korzystywania seksualnego dzieci pod nazwq ,Zty dotyk” rozpoczeta sig w kwietniu 2002
Z inicjatywy stacji telewizyjnej TVN. Artykut przedstawia zalozenia, przebieg i efekty tej

kampanii.

Idea kampanii

Pierwsze kampanie dotyczace seksual-
nego wykorzystywania dzieci zostaly prze-
prowadzone w Stanach Zjednoczonych
w latach 80. Ich podstawowym celem byto
uwrazliwienie ludzi na niedopuszczalne
zachowania seksualne dorosltych wobec
dzieci, a w dalszej kolejnosci stworzenie
odpowiedniego systemu prawnego i opie-
kunczego pozwalajacego ograniczy¢ takie
sytuacje.

Dzisiaj zar6wno w Stanach Zjedno-
czonych, jak i krajach Europy Zachod-
niej problem wykorzystywania seksual-
nego dzieci jest juz dosy¢ dobrze zbada-
ny, istniejg réwniez zinstytucjonalizowa-
ne sposoby pomocy dzieciom-ofiarom
wykorzystywania seksualnego oraz spraw-
com takich zachowan. W Polsce przez
wiele lat przemoc seksualna wobec dzieci
byta tematem, o ktérym si¢ nie méwilo.
Od kilku lat problem ten stat si¢ przed-
miotem zainteresowania mediéw i réz-
nych podmiotéw, gtéwnie organizacji po-

zarzadowych, ktére podjety dziatania zwia-
zane z profilaktyka, edukacja i ofertg po-
mocy dzieciom wykorzystywanym seksual-
nie. Kampania ,Zly dotyk”, jako pierwsza
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w Polsce prowadzona na tak szeroka skale
akcja, ma szans¢ wspomoc te dziatania
i zmieni¢ nastawienie Polakéw do proble-
mu wykorzystywania seksualnego dzieci.

Celem kampanii spotecznej ,Zly dotyk”
bylo poinformowanie spoteczeristwa o tym,
iz problem pedofilii dotyka dzieci czgsciej
niz myslimy i niesie ze sobq powazne kon-
sekwencje zwiqzane z ich rozwojem psychicz-
nym. Kolejnym celem autoréw byto wyedu-
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kowanie rodzicow w zakresie molestowania
dziecka przez pedofila. Akcja miata dac ro-
dzicom wiedzg, Ze zjawisko pedofilii dotyka
wszystkich grup spolecznych, a nie tylko
marginesu, oraz pokazac, ze najwigkszymi
ofiarami tego zjawiska sq dzieci'. Organi-
zatorzy akcji wychodzili z zalozenia, ze
nie da sie zdiagnozowad i odizolowaé
0s6b, ktére swdj poped seksualny zaspoka-
jajq w kontakcie z dziecmi. Jedyne, zatem,
co mozna, to pokazac dzieciom, Ze doro-
stym nie mozna bezkrytycznie ufac (...) Nie
wystarczy o tym mowié w gronie doro-
stych. To zagrozenie, jak malto ktére, trzeba
pokazac dzieciom®. W przypadku polskie-
go spoleczenistwa ztamanie tabu, jakim
byt temat seksualnego wykorzystywania
dzieci ma znaczenie podstawowe. Praw-
dopodobnie wtasnie brak wczesniejszej
dyskusji spotecznej na ten temat spowo-
dowal, ze problem wykorzystywania sek-
sualnego dzieci zostal ograniczony w per-
cepcji spotecznej do mniej drastycznych
zachowan seksualnych, ktérych sprawca-
mi byli mezczyZzni, nie nalezacy do bli-
skiej rodziny ofiary.

Podstawowym sposobem oddzialywa-
nia w ramach kampanii ,Zty dotyk” mialy
by¢ dyskusje prowadzone na forum talk
show ,Rozmowy w toku” nadawanego

Przebieg kampanii

W ramach przygotowan do kampanii
firma SMG/KRC przeprowadzila badania
dotyczace wykorzystywania seksualnego
dzieci. Badanie jakoSciowe przeprowa-
dzono w lutym 2002 r. technika zogni-
skowanego wywiadu grupowego, czyli
kierowanej przez prowadzacego dyskusji
grup kobiet, mezczyzn i par matzenskich.
Dyskusja miata na celu wybér logoty-
pu kampanii oraz zbadanie $wiadomosci
istnienia problemu i ustalenie, jak bada-
ni definiuja wykorzystywanie seksualne

w stacji TVN, a prowadzaca program re-
daktor Ewa Drzyzga, zgodnie z zalozenia-
mi przyjetymi przez organizatoréw kampa-
nii, pelnita role moderatora dyskusji spotecz-
nej dotyczacej pedofilii. Pomyst ten od-
wolywat sie do wydarzenia majgcego miej-
sce w latach 80. w USA, kiedy to Ophrah
Winfrey, prowadzac jeden ze swoich pro-
gramow, ujawnila, ze w dziecifistwie byla
wykorzystywana seksualnie. Wywotalo to
wielkie poruszenie spoteczne, a Oprah Win-
frey, zapraszajac gosci do kolejnych pro-
graméw talk show, faktycznie pelnita role
moderatora dyskusji na temat wykorzy-
stywania seksualnego dzieci. Jej rola nie
konczyla sie na samym prowadzeniu pro-
gramu. Zainicjowala ona réwniez produk-
cje filméw szkoleniowych dotyczacych te-
go problemu i rozbudowe oferty pomocy
dla ofiar wykorzystywania seksualnego.

Za date rozpoczecia kampanii ,, Zty do-
tyk” mozna uzna¢ dzien 8 kwietnia, kiedy
wyemitowano pierwszy z trzech odcin-
kéw ,Rozméw w toku”, pos§wiecony pro-
blemowi seksualnego wykorzystywania
dzieci. Program poprzedzita konferencja
prasowa zorganizowana w Zachegcie,
w ktérej, oprécz przedstawicieli TVN,
wzieli udzial wszyscy przedstawiciele firm
partnerskich.

dzieci. W powszechnym odczuciu spraw-
ca wykorzystywania jest zazwyczaj obcy
dla ofiary mezczyzna, a osobg wykorzy-
stywang dziecko. Najwieksze negatywne
emocje wzbudza sprawca, ktéry jest
czlonkiem rodziny ofiary, badz ze wzgle-
du na swojg funkcje, np. ksiedza czy wy-
chowawcy, jest w jakims$ stopniu odpowie-
dzialny za dziecko. Sama definicja wyko-
rzystywania seksualnego jest nieostra,
szczegllnie jezeli chodzi o granice do-
zwolonych kontaktéw cielesnych w obre-

1 Zly dotyk — akcja informacyjno-edukacyjna”, www.zlydotyk.onet.pl

2 Zly dotyk — mysl przewodnia”, www.zlydotyk.onet.pl



bie wlasnej rodziny. Z raportu® wynika
tez, ze me¢zczyznom znacznie trudniej roz-
mawia sie na ten temat, niz kobietom.

Badania ilo$ciowe zrealizowano w ra-
mach badania typu Omnibus w dniach
11-17 marca 2002 r. na 1008-osobowej
reprezentatywnej probie Polakéw w wie-
ku 15-75 lat, (z czego 806 0s6b zgodzito
sie udzieli¢ odpowiedzi). Respondentéw
pytano o to, czy rozmawiali kiedykolwiek
na temat wykorzystywania seksualnego
dzieci, a jezeli tak, to z kim. Ankietowani
odpowiadali réwniez na pytanie, kto mo-
ze by¢ sprawca molestowania seksualnego
dzieci, w jakich miejscach moze sie ono
zdarzy¢ i do kogo zglosiliby si¢ z prosba
o pomoc. Generalne wnioski z badan po-
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twierdzily wcze$niejsze zalozenia, ze te-
mat wykorzystywania seksualnego dzieci
jest niechetnie poruszany, szczegélnie
w gronie rodzinnym z wlasnymi dzieé¢mi.
Osoba sprawcy najczesciej kojarzona jest
z 0osobg chorg psychicznie lub dewiantem
seksualnym. Podstawowg reakcjg w przy-
padku stwierdzenia molestowania jest
zgloszenie sprawy odpowiednim wladzom
— zrobilaby tak ponad potowa badanych.

Planujac akcje, zadbano o odpowiednie
wsparcie mediéw. ITI Film Studio wraz
z agencjg reklamowa Upstairs Young&Ru-
bicam przygotowali dla TVN poruszajacy
film reklamowy ,Lalki” pokazujgcy groze,
jaka przezywa wykorzystywane seksualnie
dziecko. Portal internetowy Onet.pl stwo-
rzyl i obstugiwat oficjalng strone przedsie-
wziecia, na ktérej — poza informacjami
o samej akcji — mozna sie byto dowiedzie¢
wigcej o problemie wykorzystywania sek-
sualnego, przeczytaé¢ historie opisujace
konkretne przypadki wykorzystywania,
wypowiedzie¢ si¢ na internetowym forum,
wzigé udzial w czacie badz poszukaé
adreséw organizacji udzielajacych pomocy
ofiarom wykorzystywania seksualnego.

Osoba sprawcy molestowania seksualnego dzieci wedlug respondentéw (N=806)

w ik

] iz
m-

] T
rith
m-
54 43
A0
20+ 13

i T
- .

. _ , , _ B
Osoba Chory Rodzic Cztonek Przyjaciel Osoba Osoba Inna osoba
o zaburzeniach  psychicznie rodziny domu z bliskiego  ulomna/kaleka
seksualnych sgsiedztwa

Zrédlo: SMG/KRC 2002.

3 Zly dotyk. Raport z badania jakosciowego, SMG KRC, Warszawa 2002.
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Patronat prasowy nad kampanig objeli:
dziennik ,Super Express” i tygodnik
+Newsweek”. Partnerami merytoryczny-
mi kampanii zostaly: Fundacja ,Dzieci
Niczyje”, Fundacja Pomocy Dzieciom
— Ofiarom Gwattu i Przemocy oraz Komitet
Ochrony Praw Dziecka, a swdj telefon za-
ufania, gdzie mogly zglaszaé sie wszyst-
kie osoby potrzebujace pomocy, udostep-
nito Pogotowie dla Ofiar Przemocy ,Nie-
bieska Linia”. Wsparcie merytoryczne
polegato przede wszystkim na konsulto-
waniu przekazéw medialnych akcji, ofer-
cie pomocy dla os6b zglaszajacych swoje
problemy pod wptywem akcji , Zty dotyk”.
Fundacja ,Dzieci Niczyje” udostepnila ra-
port o postawach i do§wiadczeniach pol-
skiego spoteczenstwa, zwigzanych wyko-
rzystywaniem seksualnym w dziecinistwie,
a pod koniec 2002 r., otworzy w Warsza-
wie centrum.

Przed emisjg pierwszego odcinka ,Roz-
moéw w toku” do redakcji gazet, radia i te-
lewizji zostaly rozestane informacje o sa-
mej akcji oraz plakaty reklamowe, a stacje
TVN, TVN 7 i TVN 24 rozpoczely nadawa-
nie filmu reklamowego promujacego akcje.

Kampania spoteczna ,Zty dotyk” trwa-
ta od 8 kwietnia do 3 czerwca 2002 r.
W tym okresie mialy miejsce specjalne
edycje programu ,Rozmowy w toku”
8 kwietnia — ogdlne naswietlenie proble-
mu wykorzystywania seksualnego dzieci,
7 maja — konsekwencje wykorzystywania,
3 czerwca — zaproszeni widzowie. W pierw-
szym odcinku zaproszonymi go$émi byli

Reakcje na kampanie¢

Wedlug danych szacunkowych o akcji
,Zly dotyk”, z telewizji dowiedzialo sie
okoto 62% populacji powyzej czwartego
roky Zycia, co stanowi 22,9 miliona oséb®.

Zadna ogolnopolska stacja telewizyjna
—poza TVN - nie przylagczyla sie do akcji.

rodzice dzieci, ktére zostaly wykorzysta-
ne seksualnie, w drugim bezposrednie
ofiary pedofilii. W trzecim wypowiadali
si¢ widzowie programu, ktérzy zglosili
che¢ wystgpienia w audycji po jego obej-
rzeniu. Byli to zaréwno rodzice ofiar, jak
i same ofiary wykorzystywania seksualne-
go. Bezposrednio po kazdym programie
widzowie byli zapraszani na czat z psy-
chologiem.

=1 0 G|

7Y DDTVK

“BOLIPRZEZ CAEE ZYCIE

DIIED JEST MOLESTOWANYCH SEXSULLNE

Dzi§ wiadomo juz, ze 3 czerwca nie byl
datg zakoniczenia calej kampanii, a jedynie
jej pierwszego etapu. Planowany jest dal-
szy ciag akcji, choé na razie nie wiadomo,
jakg doktadnie przybierze ona forme.

Materialy zwigzane z kampanig, oprocz
partneréw prasowych, zamiescili mie-
dzy innymi: , Zycie Warszawy”, tygodniki
,Tina” i ,Naj”, radiowa Tréjka i Tok FM.
Eacznie w prasie ukazato sie okoto 50 réz-
nych publikacji, ktére mozna podzieli¢ na

4 Sprawozdanie z przebiegu akcji ,Zty dotyk”, materialy wewnetrzne TVN.
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dwie grupy. Pierwszg z nich stanowily in-
formacje o samej akcji, zazwyczaj prze-
drukowywane z oficjalnej informacji pra-
sowej rozsylanej przez TVN. Drugg gru-
pe, o zblizonej liczebnos$ci, stanowily tek-
sty poruszajgce problem wykorzystywania
seksualnego dzieci najcze$ciej przez opi-
sanie jakiej$ konkretnej sprawy, polgczo-
ne z informacjg o rozpoczeciu akcji.

Kampania zostala pozytywnie oceniona
przez media branzowe, np. Brief, Impact,
a «Media i Marketing Polska» przyznato
akcji Hita za: «Profesjonalne przygotowanie
i subtelnie prowadzong akcje , Zty dotyk”,
dotyczacg trudnego i przemilczanego do
tej pory tematu pedofilii».

Na stronie internetowej odnotowano
15 tys. odwiedzin i 100 tys. od$§wiezen, co
$wiadczy o bardzo duzym zainteresowa-
niu strong. Internauci zamieScili okoto
trzystu komentarzy na forum interneto-
wym. Poza odniesieniami do samej akcji
byly to przede wszystkim osobiste relacje
0s6b, ktére doswiadczyly wykorzystywa-
nia seksualnego — Miatam cztery latka kiedy
molestowano mnie seksualnie; Ja tez to
przezytam i weiqz z tym Zyje; Diugo czeka-
tam na swéj pierwszy normalny raz — oraz
komentarze do poszczegdlnych historii.
Psycholog Bohdan Bielski korespondo-
wat z osobami, ktére chcialy podzieli¢ sie
swoimi problemami lub skomentowaé
kampanie. W dwéch przypadkach na 50
relacji dotyczacych przemocy seksualnej
zawartych w listach elektronicznych
sprawy zostaly skierowane za zgodg ofiar
do prokuratury.

Do 10 czerwca br. redakcja TVN w War-
szawie otrzymata okoto 70 maili zar6wno
od rozmaitych organizacji, jak i 0s6b pry-
watnych. W ponad polowie listéw elek-
tronicznych autorzy wyrazali poparcie dla
catej akcji, a w niektérych przypadkach
deklarowali takze cheé aktywnej pomocy:
Rewelacyjny projekt; Dzigkuje ogromnie za
podjecie tego tematu, Pragne z calego serca
poprzec akcje ,Zty dotyk”. Jestem pedago-
giem (...) i jesli moge w czyms pomdéc stuze
swojq osobq. Duza grupe wéréd wysylajg-

cych listy mailowe stanowili uczniowie
i studenci, ktérzy przede wszystkim prosili
o materialy na temat kampanii: Jestem
w trakcie zbierania materiatéw do pracy
licencjackiej; Piszg pracg magisterskq nt.
seksualnego wykorzystywania dzieci. Kilka
0s0b przez redakcje szukato pomocy, po-
niewaz nie wiedziato, jak poradzié¢ sobie
z tym problemem, albo nie mialo potrzeb-
nych informacji na temat pedofilii — Mam
problem dotyczqgcy (...) molestowania sek-
sualnego. Mam dziewczyne (...), jak miata
kilka lat byta molestowana (...) Nie wiem
jak jej pomdc; Czy szkota ma obowiqzek za-
wiadomic kogos (kogo?), jesli wie, ze jedno
z dzieci jest molestowane. Tylko w dwéch
listach redakcja spotkata si¢ z jawng wro-
gos$cia: To jest bzdurna akcja! Szukacie na
sile sensacji (...) trzeba vozgraniczyé gwalt na
nieletnim od samego dotykania. Natomiast
kilkakrotnie krytykowano pewne niedo-
ciaggniecia zwigzane z akcja: zbyt wczesnag
pore emisji filmu reklamowego, btedy na
stronie internetowej oraz zbyt mato infor-
macji o molestowaniu chlopcéw. W jed-
nym przypadku redakcja otrzymala list
od pedofila, ktéry bronil swojego postepo-
wania i oskarzal mate dziewczynki o nad-
mierne obnazanie sie.

Zwiekszyla si¢ liczba os6b zglaszajacych
sie do poradni terapeutycznych i dzwo-
nigcych, zeby zasiegna¢ informacji na te-
maty zwigzane z do$§wiadczeniem wyko-
rzystywania. Okazalo sie, ze wiele orga-
nizacji nie moze sobie poradzi¢ z tak du-
73 liczbg zglaszajacych, np. w Centrum
Dziecka i Rodziny Fundacji Dzieci Niczy-
je czas oczekiwania na pomoc terapeu-
tyczng dla dzieci wykorzystywanych sek-
sualnie wydtuzyl sie do ponad miesigca.
Niestety, tak dlugie oczekiwanie mogto
zniecheci¢ niektére osoby do dalszego
zajmowania si¢ sprawag.

W czasie trwania akcji na numer Po-
gotowia dla Ofiar Przemocy ,Niebieska
Linia” zadzwonilo ponad sto oséb. Prze-
prowadzone rozmowy mozna bylo po-
dzieli¢ na trzy grupy. Cze$¢ z nich to roz-
mowy informacyjne, a takze gltosy wyra-
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zajace poparcie dla idei kampanii oraz
pytania o osoby i instytucje, ktére zajmuja
sie pomaganiem ofiarom przemocy sek-
sualnej. W innych pytano o zagadnienia
przemocy seksualnej, np. objawy i skutki
wykorzystywania. Trzeci rodzaj odbytych
rozméw to telefony, w ktérych ofiary zgla-
szaly fakt wykorzystywania seksualnego,
proszac o pomoc i informacje do kogo
moga sie zwrécié. Podobny charakter
mialy rozmowy z osobami, ktére méwity
o swoich podejrzeniach zwigzanych z ich
wlasnymi badz tez cudzymi dzie¢mi. We-
dlug oséb dyzurujgcych przy telefonie

Podsumowanie

Najwazniejsze w ocenie kampanii jest
to, ze w ogéle miala ona miejsce. Bez
watpienia osoby, ktére zetknetly sie z ma-
terialami promocyjnymi akcji: progra-
mami w telewizji, filmem reklamowym,
plakatami, audycjami w radio, artykuta-
mi w prasie czy strong internetowa
w mniejszym lub wiekszym stopniu zosta-
ty uwrazliwione na problem wykorzysty-
wania seksualnego dzieci.

Pokazanie w telewizji ludzi, ktérzy
otwarcie méwili o wykorzystywaniu sek-
sualnym dzieci, nie tylko w charakterze
ekspertéw, ale takze ofiar (mimo kontro-
wersyjnosci takiego zamystu) na pewno
byto waznym przezyciem dla tych oséb,
ktére przez wiele lat ukrywaly swoje
przykre do$wiadczenia. Naglo$nienie te-
go, ze przemocy seksualnej do$wiadczylo
tak wiele oséb sprawilo, ze osoby wyko-
rzystywane seksualnie w dziecinstwie
mogly poczué sie mniej samotne, a rodzi-
ce zostali bardziej wyczuleni na podobne
opowiesci swoich dzieci.

Mocna strong catej kampanii byta pro-
fesjonalnie przygotowana strona interne-
towa. Tak wstydliwy i ukrywany problem,
jakim jest wykorzystywanie seksualne,

5 Relacja Mariusza Moderskiego z ,Niebieskiej Linii”.

,Niebieska Linia” kampania miata duzy
oddzwigk spoteczny, czego przykladem
jest duzo wieksza liczba telefonéw dotycza-
cych zjawiska przemocy seksualnej. Cze-
sto zglaszajace si¢ osoby méwily o tym, ze
dzwonig pod wpltywem przeprowadzanej
w mediach kampanii ,Zty dotyk”>.

Sporo 0s6b zadeklarowato wptate pie-
niedzy na rzecz akcji i dlatego powstato
subkonto w ramach konta Fundacji TVN.
Numer subkonta z prosba o jego rozpro-
pagowanie zostal przestany do wszyst-
kich dziennikarzy w catej Polsce.

sprawil, ze internet, dajacy mozliwosé
anonimowego kontaktu ze specjalistami
i swobode wypowiedzi, byl idealnym no-
$nikiem akcji informacyjnej. Wazne byto
tez to, ze ludzie z calej Polski mogli zna-
lez¢ na stronie internetowej podstawowe
informacje na temat samego problemu,
jego skali, o§rodkéw pomocy i zapoznaé
si¢ z opiniami innych na temat zagadnien
zwigzanych z wykorzystywaniem seksu-
alnym dzieci.

Nalezy ocenié pozytywnie fakt, ze kazda
osoba, badzZ organizacja zglaszajaca sie
do TVN otrzymywala nieodptatnie mate-
rialy informacyjne i promocyjne o akcji.

Kontrowersyjng decyzjg wydaje sie
uczynienie gléwnym filarem akcji pro-
gramu ,Rozmowy w toku”. Tak skonstru-
owana kampania zyskiwala wprawdzie
na starcie gigantyczne wsparcie grupy
medialnej ITI, czyli przede wszystkim
stacji TVN i portalu Onet. pl, ale przesta-
wala by¢ postrzegana jako klasyczna
kampania spoleczna. Dla niektérych od-
biorcéw tres$c przekazu zostala zdomino-
wana przez jego forme i dlatego ,Zly do-
tyk” bywat odbierany jako kampania pro-
mocyjna Ewy Drzyzgi, ,Rozméw w toku”
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i samej stacji TVN. Przekazy medialne
»Ztego dotyku” nie byly rozpowszechnia-
ne przez inne stacje telewizyjne i radiowe
oraz tytuly prasowe docierajace do milio-
néw telewidzéw, stuchaczy i czytelnikéw,
gdyz nie chciano przy okazji reklamowa¢é
TVN. Potwierdza to brak jakiegokolwiek
zaangazowania sie w akcje Telewizji Pol-
skiej i Polsatu. Dystansowanie sie od pro-
mowania TVN, a takze patronat prasowy
»Super Expressu” i ,Newsweeka” sprawi-
ly, ze w akcje nie wlaczyly si¢ ,Gazeta
Wyborcza” i ,Rzeczpospolita”, a takze
,Polityka” i ,Wprost”. W dodatku ,Super
Express” nie sprawdzit sie w roli partne-
ra, bowiem zamiescit jedynie trzy artyku-
ty na temat kampanii i problemu, w tym
dwa w formie krétkich notek, co w przy-
padku gazety codziennej wydaje sie zaan-
gazowaniem zbyt matym.

Biorac pod uwage duza liczbe listow
elektronicznych wyrazajacych cheé po-
mocy (zaréwno od os6b prywatnych,
0s6b zawodowo zajmujacych si¢ dzieémi,
jak i instytucji, czy organizacji pozarza-
dowych), jakie otrzymata redakcja, po-
mysly majace na celu zaangazowanie
w akcje spolecznosci lokalnych miatyby

duza szanse na realizacje. Miejmy na-
dzieje, ze drugi etap kampanii pozwoli na
skorzystanie z pomocy wiekszosci zgla-
szajacych sie.

Kolejnym wyzwaniem, ktére nalezalo-
by uwzglednié¢ w drugiej cze$ci kampanii
,Zty dotyk”, jak i we wszystkich innych
programach dotyczacych problematyki
wykorzystywania seksualnego dzieci, jest
umozliwienie bezptatnej pomocy psycho-
logicznej wszystkim potrzebujacym. Nie-
watpliwy sukces catej akcji, czyli wzrost
liczby 0séb dostrzegajgcych problem wy-
korzystywania seksualnego oraz rozpro-
pagowanie instytucji udzielajacych po-
mocy ofiarom, spowodowal zwickszenie
liczby zgloszen oséb potrzebujacych psy-
chologicznego wsparcia. Dlatego tez, po-
za akcjg informacyjno-edukacyjng, powo-
dujaca wzrost $wiadomos$ci spotecznej
oraz profilaktycznymi szkoleniami dla
dzieci i rodzicéw, nalezatoby si¢ zastano-
wi¢ nad stworzeniem ogdélnopolskiego
systemu placéwek udzielajacych pomocy
wszystkim potrzebujgcym ofiarom wyko-
rzystywania seksualnego, a w pierwszej
kolejnosci nad wsparciem osrodkéw juz
istniejacych.



