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Ogolnoswiatowa kampania The Body Shop
i ECPAT International przeciwko handlowi
dzie¢mi w celu wykorzystywania seksualnego

ieuchronnym doswiadczeniem dzie-
N cka, ktore staje sie ofiarg handlu, jest

utrata ochrony i opieki, naruszenie
jego podstawowych praw i przede wszyst-
kim przemoc, zaréwno psychiczna, fizyczna,
jak i seksualna. PoloZenie kresu temu proble-
mowi bedzie mozliwe tylko wtedy, gdy ludzie
u$wiadomig sobie, ze handel dzie¢mi i komer-
cyjne wykorzystywanie seksualne dzieci ma
réwniez miejsce w ich srodowisku, a i kazda
osoba moze mie¢ sw6j wkiad w przeciwdzia-
lanie im.

Powyzsze zalozenie stalo sie podstawa
kampanii ,,Stop handlowi dzieémi i ich sek-
sualnemu wykorzystywaniu”, rozpoczetej
latem 2009 r. przez miedzynarodowa sie¢
ECPAT International wraz z firmg kosmetycz-
na The Body Shop. O wyjatkowosci wsp6lpra-
cy ECPAT i The Body Shop stanowi fakt, ze
jest to pierwsza kampania o ogélnoswiato-
wym zasiegu poswiecona temu problemowi.

ECPAT International wyrést z dzialan
przeciwko dzieciecej prostytucji w Azji, a od
1996 1. funkcjonuje jako sie¢ organizacji po-
zarzadowych aktywnych w obszarze ochro-
ny dzieci przed réznymi formami komer-
cyjnego wykorzystywania seksualnego. Dla
firmy The Body Shop kampania jest konty-
nuacja dlugoletniego zaangazowania w spra-
wy spoleczne i ochrone praw czlowieka.

Organizatorzy kampanii uznali, ze beda
dazy¢ do:

e inspirowania i inicjowania konkretnych
dziatan, ktére doprowadza do dlugofa-
lowych zmian w zakresie ochrony dzieci
przed handlem w celu wykorzystywania
seksualnego;

e dotarcia z przekazem kampanii do
wszystkich, a zwlaszcza do decydentéw,
ktérzy moga doprowadzi¢ do pozada-
nych zmian w zakresie zwalczania han-
dlu dzie¢mi na calym $wiecie;

e pozyskania funduszy, ktére wesprg pro-
gramy edukacyjne i prewencyjne dla
dzieci z grup ryzyka oraz dzialania po-
mocowe i rehabilitacyjne dla dzieci—ofiar
handlu i komercyjnego wykorzystywania
seksualnego.

W skali krajowej kampania przelozyla sie
na lokalne partnerstwa pomiedzy organi-
zacjami pozarzadowymi wspélpracujacymi
z ECPAT i filiami The Body Shop.

Dzialania fundraisingowe skoncentro-
waly sie wokoét promocji kremu do rak Soft
Hands Kind Heart wyprodukowanego przez
The Body Shop. Dzieki srodkom pozyska-
nym ze sprzedazy kremu organizacje sieci
ECPAT beda mogty utworzy¢ wyspecjalizo-
wane placowki dla dzieci—ofiar handlu, prze-
prowadzi¢ szkolenia dla profesjonalistéw na
temat identyfikacji oraz wsparcia i rehabili-
tacji dzieci, ktére doswiadczyly komercyjne-
go wykorzystywania, a takze podnie$¢ kom-
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petencje u dzieci, umozliwiajgce im samo-
dzielne podejmowanie dzialah rzeczniczych
przeciwko handlowi dzie¢mi. Inne przepro-
wadzane i planowane aktywnosci to m.in.
badania dotyczace zjawiska handlu dzie¢mi
na terenie jednego kraju lub uruchomienie
telefonu zaufania dla dzieci.

Od momentu rozpoczecia kampanii, na
calym $wiecie zorganizowano wiele rézno-
rodnych akcji — marsze poparcia, konfe-
rencje prasowych, debaty, akcje w sklepach
The Body Shop, pokazy filméw oraz eventy
z udzialem znanych oséb, ktérym towarzy-
szylo przekazywanie informacji i materialéw
o problemie handlu dzie¢mi badZ zachecanie
do wyrazania poparcia dla idei kampanii jako
takiej lub dla wprowadzenia konkretnych
zmian formulowanych indywidualnie w kaz-
dym kraju. Szczegélnymi okazjami do zwro-
cenia uwagina przekaz kampanii byty obcho-
dy miedzynarodowych dni: Europejskiego
Dnia Walki z Handlem LudZmi (18 pazdzier-
nika) i Miedzynarodowego Dnia Zapobiega-
nia Przemocy wobec Dzieci (19 listopada).

Podstawa lobbingu skierowanego do
przedstawicieli rzadéw sa tzw. Karty Poste-
pu (Country Progress Cards) opracowane przez
ECPAT International we wspotpracy z lokal-
nymi organizacjami. Karty zawieraja ujedno-
licona i poréwnywalna ocene dzialania rza-
déw panstw, odwotlujaca sie do trzech aspek-
téw modelowej strategii zwalczania handlu
dzie¢mi w celu wykorzystywania seksualne-
go — wdrazania programéw prewencyjnych,
przestrzegania miedzynarodowych regula-
¢ji prawnych zwigzanych z ochrong dzieci
przed handlem oraz zapewniania dzieciom—
ofiarom handlu specjalistycznej pomocy. Sy-
stem Kart pozwala na poréwnywanie zmian
zachodzacych w krajach oraz identyfikowa-
nie luk i najpilniejszych zadan, ktdére nalezy
egzekwowac od decydentdw.

W ramach kampanii zaplanowano miej-
sce na bezposredni udziat dzieci i mlodziezy,
m.in. w zakresie zbierania podpiséw popar-
cia pod petycja kampanijng poprzez jej pro-

mocje w Srodowisku lokalnym i przez Inter-
net. Na chwile obecng udato sie juz zebrac po-
nad 4 z 8 milionéw zakladanych podpiséw.
Globalna petycja zaswiadcza o ogélnoswia-
towym wymiarze kampanii i towarzyszy na-
rodowym petycjom, kierowanym do przed-
stawicieli rzadéw. Wraz z konficem kampanii
wszystkie podpisy zostang zebrane i przeka-
zane Organizacji Narodéw Zjednoczonych.

W Polsce The Body Shop nawiazal wspoét-
prace z Fundacja Dzieci Niczyje, ktéra od
2009 r. pelni funkcje sekretariatu polskiej sieci
organizacji pozarzadowych, stowarzyszonej
w ECPAT International i prowadzi Program
na rzecz dzieci-ofiar handlu i dzieci cudzo-
ziemskich bez opieki. Dzieki zaangazowaniu
wolontariuszy Fundacji Dzieci Niczyje w listo-
padzie iw grudniu 2010 r. klienci sklepéw The
Body Shop w Warszawie byliuswiadamianina
temat problemu handlu dzie¢mi i informowa-
ni o celu kampanii, w ramach ktorej, poprzez
wrzucenie datku do puszki lub zakup kremu
Soft Hands Kind Heart mogli finansowo wes-
przec¢ dzialanie Programu. 19 listopada, ktéry
jest Miedzynarodowym Dniem Zapobiegania
Przemocy wobec Dzieci, klienci mogli podpi-
sac petycje poparcia dla kampanii, w zamian
za co otrzymywali z61ta wstazeczke — symbol
walki z przemocg wobec dzieci.

@ D Fundacji Dzieci Nidzyje w zakresie
e przsciwdziatania problemowi
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Krem do rak .
Soft Hands Kind Heart HANDLOW! DZIECNI
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Wiecej informacji o kampanii: www.ecpat.net
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